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9月 16日，“水汇百川，共润民生”———中川
源管道直饮水项目全国启航暨开工仪式在成都
举行。本次活动以“水汇百川，共润民生”为主题，
仪式现场，中川源智慧水务科技有限公司（以下
简称“中川源智慧水务”）正式发布全国管道直饮
水战略，立足西南、面向全国推进分质供水民生
工程落地，聚焦社区、校园、医院、老旧小区四大
应用场景，为社会提供“源头净化—管道输送—
终端直饮—全周期运维”一体化管道直饮水综合
解决方案。

据了解，管道直饮水是国家“十五五”规划
纲要部署推进的民生新基建方向之一，也是城
市更新、老旧小区改造的重要配套升级方向。相
较于传统自来水、桶装水、家用净水器和社区自
助水站，管道直饮水通过建设中央智能净水机
房对原水深度净化，采用食品级管网实现 24小
时闭环循环输送，出水水质达到国家饮用净水
水质标准，打开龙头即可直饮；同时配套常态化
公开水质检测机制，着力破解老旧管网二次污
染、桶装水搬运不便、家用净水设备维护成本高
等群众现实痛点，切实守护家庭饮水安全与身
体健康。

中川源智慧水务负责人在致辞中表示，公
司将坚守“致力于让全民喝上健康好水”的使

命，持续打磨净水技术，严抓全流程水质管控，
稳步向外拓展全国市场，持续推进老旧小区升
级改造；携手广大客户、供应商共建水务产业生
态，同时在企业能力范围内持续开展拥军相关
社会责任行动，做到实业与责任并行，当好民生
水务的建设者、家国精神的传承者。

据了解，中川源智慧水务总部位于成都，

是专注管道直饮水全链条的专业化服务商，
坚持企业全额投资建设机房、管网、计量终端
并负责后期运维，用户仅按照实际用水量计
费，切实降低普通群众享用高品质直饮水的
门槛。未来企业将以四川、重庆、西藏为核心
板块，把成熟的管道直饮水模式复制推广到
全国更多城市。

内江帮扶牵线
通江山珍开辟“出山”新通道

“这是通江山地梅花鸡，纯粮
食喂养，含有丰富的微量元素
……”9月 16日，成都市温江区巴
源山珍馆内，工作人员向围拢在展
台前的市民逐一讲解。当天，由四
川内江结对帮扶工作队联合巴中
市通江县松溪乡招商引资打造的
这一线下实体门店正式开业，通江
特色农产品从此多了一条直达成
都大市场的稳定外销渠道。

开业现场人头攒动，通江银
耳、山地梅花鸡、通江茶叶等本土
特色农产品分类陈列，不少市民驻
足挑选。专程到店选购的赵女士是
定居成都的通江人，她说：“以前想
吃家乡正宗特产只能托亲戚朋友
邮寄，现在家门口就有了专卖店，
购买特别方便。”

自 2021年内江结对帮扶通江
以来，帮扶工作队始终聚焦产业培
育，探索“造血式”帮扶路径。今年
7月，内江结对帮扶工作队联合松
溪乡党委赴成都开展专题产业推
介，重点推介松溪乡山地梅花鸡等
特色产品。经过多轮对接洽谈，最
终与温江乡贤达成合作共识，巴源

山珍馆顺利落地。
“以前梅花鸡品质再好，也只

能在周边乡镇零散售卖，价格上不
去，销路也不稳定。”松溪乡养殖户
坦言，“现在有了这个平台，收购价
稳了，我们也敢扩大养殖规模了。”

据介绍，巴源山珍馆构建起
“通江种养收购、温江中转管护、线
上线下同步销售”的完整产销体
系。门店建立常态化收购机制，直
接对接当地农户，既拓宽了群众增
收门路，也提供了就业岗位。不仅
如此，门店还整合了空山牛、空山
土豆、板桥口镇金银花、香菇等全
县多个乡镇的优质农特产品，将通
江山珍集中推向成都消费市场。
“巴源山珍馆的开业，进一步

拓宽了通江农产品直达成都大市
场的产销直连通道。”内江帮扶工
作队队员、松溪乡副镇长（挂职）胡
正兵表示，这不仅有效盘活了乡村
特色资源，持续赋能村级集体经济
发展，更以看得见、摸得着的帮扶
实效，为通江乡村产业振兴注入了
强劲动力。
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巴源山珍馆开业现场。

中川源管道直饮水项目全国启航暨开工仪式在蓉启动

四川省达州市渠县作为水稻种植大县，
水稻常年种植面积达 62万亩。今年，渠县深
入落实“藏粮于地、藏粮于技”战略，把现代科
技融入水稻耕种管收全流程，大力推广良种、
良机、良法，夯实 70万吨“巴渠粮仓”根基，推
动农业提质增效、农户增收致富。

在育秧环节，全县 37个乡镇（街道）推广
标准化集中育秧，采用地膜、软盘机播等方式
育秧，秧苗长势整齐，适配机械化插秧，有效
降低人工成本。有庆镇龙桥村种植户刘云介
绍，软盘集中育秧出苗均匀，可直接带盘机
插，极大节省了人力。

插秧期间，各地抢抓农时，采取机插秧、
无人机飞播、人工栽插等多种方式，确保水田
满栽满插。有庆镇统筹调配农机资源，跨区域
调度作业，提前蓄水备耕，保障插秧进度。

田间管护实现数字化精准管控，植保无
人机开展病虫害统防统治，变量施药、精准防
控。临巴镇偏岩村种粮大户楚昌蓉的 800余
亩稻田使用无人机施药，一小时可作业 50多
亩，对比人工施药，效率更高、用药均匀，能减
少秧苗损伤。

秋收时节，渠县推进“收割—转运—烘
干”一体化作业。全县调度 800余台收割机、
120余台粮食烘干设备，稻谷随收随烘，摆脱
露天晾晒，解决阴雨天气粮食霉变发芽难题。
宝城镇马鞍村种植业主罗太山说，“在农业服
务中心统筹下，收割、运输、烘干高效衔接，稻
谷烘干后可直接入库销售。”

良种配套良机，科技赋能粮田。渠县依靠
机械化、智能化农业手段，稳住粮食产能，助
力种粮大户增产增收，守牢粮食安全底线，为
乡村振兴夯实产业基础。
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科技赋能全链条 筑牢巴渠粮仓
达州市渠县以“耕种管收”数字化助力水稻丰产

9月 15日，在四川省广元市朝天区中子镇中子彦伶
月饼加工坊内，一拿到刚烘焙好的月饼，郑开连便迫不及
待地选了一块放入口中。细细品味后，她眼中闪过一丝惊
喜，随即称赞：“饼皮脆，核桃香，味道好！”

今年 64岁的郑开连，家住朝天区朝天镇朝天村，家
里种了 50多株核桃树。“核桃是今年新收的，月饼是自己
捏的馅。他们负责调料和烘焙，我们出加工费。3斤 8两核
桃仁，做了 90个椒盐味的核桃月饼。”郑开连说。以前她
都是自己在家做月饼，“今年，听说中子可以‘来料加工’，
就来试一下，没想到还划得着。”

中秋前自家制作月饼，在朝天区是延续已久的民俗。
而以朝天本地大粒核桃入馅、经低温烘焙而成的中子月
饼，具有“饼皮酥脆、桃仁醇厚、甜而不腻、唇齿留香”的特
点，2021年成功注册国家地理标志证明商标，其手工制作
技艺入选广元市第六批非物质文化遗产代表性项目。

这也让土生土长的刘勇看到了新商机。为做好中子
月饼，1987年出生的刘勇专程前往重庆等地学习月饼制
作技术，创办中子彦伶月饼加工坊，并持续改良核桃月饼
制作工艺……
“今年，咨询‘来料加工’的群众逐渐增多，我们依托

场地、设备和技术优势，新推出中子月饼‘来料加工’个性
化服务———月饼大小、糖度、盐度等都可以根据个人口味
调整，真正实现个性化生产。”刘勇介绍，高峰时段，一天
有 20多户人家到工坊制作月饼。

中子月饼的上新，不只催生了手工作坊里的市井烟
火气，也体现在标准化车间的高效生产之中。

在距离中子彦伶月饼加工坊不到 10分钟车程的广
元市月桂食品有限公司内，生产、烘烤、冷却、包装区域划
分清晰，身着工装的工人在操作台前来回忙碌，全力赶制
中子月饼。
“目前，车间日产月饼可达 25000个、约 2000斤。”广

元市月桂食品有限公司销售主管付保燕介绍，为保障中
秋供货，公司新增 50余名工人扩充产能。

和往年不同，今年该公司在保留传统原味核桃月饼
的基础上，新推出减盐、减糖款以及小包装系列中子月
饼，满足消费者多元化需求。

月饼产品上新的背后，有政务服务在做支撑。近期，
作为中子月饼核心产地的中子镇，在相关部门支持下建
立“一企一策”服务机制，从证照办理、用工保障到物流运
输全程跟踪服务，全力护航中子月饼生产销售。
“我们把中子月饼作为做优特色产业、推进乡村振兴

的重要抓手。”朝天区经济信息化和科学技术局局长赵永
梅表示，该区正以中子月饼为切入点，推动核桃产业从
“卖原料”向“卖产品”“卖品牌”转变。

一枚核桃月饼，销往全国各地，带动一方经济。如今，
中子月饼不仅在广元本地拥有大批老客户，还远销北京、
上海、杭州、成都等城市，市场认可度持续攀升。

中子镇副镇长游凯介绍，全镇现有月饼生产企业 6
家（规模以上工业企业 2家）、手工作坊 30余家，年产月
饼 2400万个、总产量 1000余吨。
中子月饼里的守正与上新，折射出朝天区产业发展

成效。统计数据显示，地处四川盆地北部的朝天区，核桃
种植面积达 50余万亩，年产核桃 6.3万吨；全区拥有核桃
精深加工企业 8家，开发核桃月饼、核桃油等系列产品 20
余种。其中核桃月饼形成了原味核桃、椒盐核桃等 10多
种口味，全区月饼生产经营主体近 40家，年产值超亿元。

据悉，下一步，朝天区将依托核桃产业基础，持续完
善中子月饼全产业链标准体系，加强品牌培育和市场营
销，推动月饼产业与文旅康养等产业深度融合，力争到
2030年月饼产业产值突破 5亿元。 唐彪
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9月 17日，第五届成渝美食工业博览会在
新津中国天府农业博览园启幕。抢抓成渝地区
双城经济圈建设机遇，郫都区以“一罐酱、一幅
绣、一盆景”为主线，携食品、蜀绣、川派盆景三
张特色名片组团参展。展会之上，郫都推动食品
工业、非遗文创、花木产业跨界协同，擦亮“郫都
味道”“郫都文创”区域品牌，为成渝食品产业新
质生产力发展注入活力。

展馆内外精彩纷呈
老味道催生消费新场景

博览会上，郫都元素遍布 G1、G2、G3各大
展馆。G1馆序厅，郫县豆瓣的醇厚酱香与蜀绣
的精巧纹样交相辉映；G2四川馆，农业产业化
龙头企业集中展示食品工业硬实力；G3成都精
品馆集展示、体验、售卖于一体，覆盖调味、食
趣、饮品三大板块。秋分厅推介会现场，两株川
派盆景将川西庭院的清雅意境带入喧嚣展会。
馆外“村糖”户外展区，20个花车展位烟火升
腾，美食香气与绣品华彩交织，市民客商逛展品
鉴、打卡拍照，沉浸式感受郫都多元魅力。

丹丹豆瓣风味冰淇淋成为现场流量焦点，
赠送 3000多支，引得市民客商排队尝鲜。“郫县
豆瓣不只是灶台上的调味品，也可以走进年轻
人的日常生活。”四川省丹丹郫县豆瓣集团市场
总监岳酰松介绍，这款新品将郫县豆瓣融入冰
淇淋，酱香与乳香相互交融，外观还原酱缸、鹃
花等本土元素。同步亮相推介会的还有豆瓣口
红，百年豆瓣技艺大胆跨界冷饮、美妆赛道。该
款冰淇淋现已进驻成都部分景区，市场售价 18

元起。
博览会期间，郫都一批创新消费产品集中

亮相。由新华西乳业与甘食食品联合打造的纯
牛奶馒头，分为原味微糖、荞麦无糖两款，全程
不添加一滴水，主打短保健康，预计 10月登陆
成都 50余家华西鲜奶铺门店。饭扫光、杨国福
等企业也带来迭代升级产品，瞄准川渝广阔市
场。杨国福 C端精品零售中心销售经理高华威
表示，川渝饮食一脉同源，期待借助食博会对接
渠道伙伴，推动产业链补链、延链、强链。

聚力兴产味启郫都
专场签约厚植双城合作根基

展销是窗口，产业合作才是内核。主题为
“聚力兴产、味启郫都”的川菜产业供需对接推
介会在秋分厅举办，川渝两地企业家齐聚一堂，
多轮集中签约落地一批成渝协作、产业跨界、村
园联动的务实项目。

第一轮签约中，重庆市江津区丰源花椒有
限公司对接郫都区农产品供应链协会，重庆俊
博食品携手四川品品食品与郫都区农产品供应
链协会，重庆桥头食品与四川省郫县豆瓣股份
有限公司达成合作，把江津优质农产资源和郫
都食品加工、供应链平台紧密联结，打通川渝农
产品双向流通渠道。

本地产业创新同样亮点纷呈。四川甘食食
品有限责任公司与四川新华西乳业有限公司签
约，促成乳制品与面食制造跨界融合，展会上的
爆款牛奶馒头正是此次合作的成果。成都林惠
农业开发有限公司牵手四川杨国福食品有限公

司，深化村园联动，推动乡村农业原料端对接食
品工业加工端，助力乡村产业提质增效。同时，
成都市靖绣缘蜀绣有限责任公司与成都蜀都川
菜产业发展集团有限公司签约，促进蜀绣非遗
与川菜产业深度融合。签约仪式后，参会企业开
展自由洽谈，挖掘更多合作机遇。

夜幕降临，花间堂酒店草坪，“津津有味、共
飨商机”美食品鉴交流沙龙如约开启。鹃城豆瓣
钵钵鸡、冷吃系列、佐酒小食轮番上桌，政企客
商伴着音乐围坐交流，在烟火气息中碰撞合作
火花。
“我们不只是做产品陈列展示，而是以食为

媒串联三大优势产业，对接双城市场资源，把产
业优势转化为市场竞争力。”成都创新创业示范
基地党工委委员、管委会副主任、四川成都郫都
高新技术产业园区党工委委员朱小燕说道。目
前，郫都集聚食品企业 155家；安靖·蜀绣融合
创新产业园汇聚 28家关联企业；全区花卉苗木
种植面积 11.6万亩，4000余家经营主体扎根乡
土，三大产业互促共生，积蓄高质量发展动能。

食文产互融共生
书写产城融合郫都答卷

本次展会，蜀绣走出展厅，实现美食消费与
非遗文创双向赋能。“美食带动文创消费，文创
赋予美食文化附加值，好吃又好看，才能让外地
游客记住郫都。”成都市靖绣缘蜀绣有限责任公
司参展负责人杨宇婷介绍，公司将联动成都蜀
都川菜产业发展集团有限公司开发“豆瓣+蜀
绣”文创礼盒，打造特色城市伴手礼。川派盆景
也跳出单一观赏属性，花木产业持续为食品加
工输送优质原料，实现文旅、农业、美食产业双
向赋能。
“逛美食展还能欣赏蜀绣和盆景，口福眼福

一并收获。”重庆游客陈女士手提豆瓣礼盒与蜀
绣文创，收获满满。本地市民张先生也感慨，通
过展会，读懂了家乡除豆瓣之外的深厚文化底
蕴。

参展是成果集中展示，更是奋进新起点。下
一步，郫都区将做强川菜食品产业集群，深耕复
合调味品、预制食品赛道，加速企业数字化智能
化转型；推动蜀绣、川派盆景融入多元消费场
景，孵化更多“好吃、好看、好带走”的文创美食
产品，促进工业、文创、乡村产业协同共进，交出
成渝食品领域新质生产力的郫都答卷。

豆瓣冰淇淋成“流量担当”
成渝食博会郫都组团参展，食文产融合赋能双城经济圈

□刘刚钰本报记者庞贵唐文 /图


