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奋力开创新局面

新供销 02 2026年 9月 1日
责任编辑马工枚 版式肖琴 校对周钰

强基固本 开放合作 守正创新
———喜迎四川省供销合作社“八代会”·五年成就巡礼（十三）

突出一个“建”字
夯实基层网络体系

自贡市供销社创新出台基
层社“六有”（有营业执照、办公
场所、规章制度、标识标牌、专职
从业人员、稳定产业经营业务）
建设硬标准，从源头筑牢基层社
规范化底色。

布局上坚持“一产业一基层
社”思路，围绕粮油、果蔬、特色
种养产业科学布点，形成全域统
筹的基层服务网络。建设路径上
大力推行“三社合作”，构建“基
层社 +村集体经济联合社 +N”
发展模式，实现资本、组织、经
营、服务深度融合。
“往年购置农资要长途奔

波，产出的大米也缺乏稳定销
路，自从村里供销社建成，难题
迎刃而解。”沿滩区富全镇蒲余

村种植户说道。供销社源头集采
农资压缩流通成本，同时依托自
有大米加工厂发展订单农业，打
响“蒲余稻香”本土稻米品牌，带
动农户亩均增收 2000元。蒲余
村创新推行供销社、村集体经济
联合社、农机专合社合作入股机
制，三方共担经营风险、共享产
业链收益，构建起多方联结的利
益共同体。

突出一个“活”字
建强综合服务平台

走进达标基层社，一张公示
清单清晰罗列数十项服务，真正
实现“多站合一、一网多用”。各
地盘活村集体闲置校舍、铺面改
造服务阵地，整合电商网点、益
农信息社、快递驿站、村级政
务点，叠加农资购销、再生资
源回收、物流寄递、金融

代办、通讯缴费、居家养老、乡村
宴席服务等经营与公益业态，打
造一站式综合服务枢纽。

运营模式灵活多样，自主经
营、承包托管、职业经理人运营
并行，同时严格落实“三会”（社
员代表大会、理事会、监事会）民
主管理制度。各县（区）会计服务
中心统一代管账务，定期向全体
社员公开收支。
“不少老人不会线上办理

社保业务、支取小额现金，到村
里供销社就能就近办理；果蔬
上市时节，快递网点直达村组，
省去农产品外运奔波。”大安区
大山铺镇伍家村村民介绍，基
层供销社整合农事服务、日用
商贸、政务代办功能落地村口，
切实便利留守群众与种植户。

当前，自贡已有十余家基层社
打造政务、商贸、农事一体化综
合服务站点。

突出一个“效”字
服务乡村全面振兴

自贡市供销社立足本地特
色农业，巩固发展供销社传统
农资业务，逐步配齐农业全产
业链服务设施，助推当地产业
延链补链、提质增效。以产业链
为“纽带”，建“片区化”基层供
销社，实现与其他农业主体联
合合作、抱团发展，推动基层供
销社由农资经营向农业社会化
服务延伸、向农业综合服务商
转型。

打通“产销”链，牵起“富农
网”。依托全资企业自贡市自然
贡品商业运营管理有限公司搭
建线上电商平台，实现线上与
线下相结合、工业品下行与农
产品上行等全方位综合服务。
大力发展“订单农业”，推进特
色优势产业发展，实现基层社
发展、集体经济壮大、农民增
收。全市基层社同步承接养老、
社保、保险代理等公共服务，助
力民生保障。

下一步，自贡市供销社将以
基层社作为深化综合改革的着
力点，推动供销事业高质量发
展，助力建设宜居宜业和美乡
村、打造新时代更高水平“天府
粮仓”，为发展农业“新质生产
力”贡献供销力量。

依托供销社全链服务
攀西石榴香飘蓉城

近日，四川省供销农资集团旗
下德昌邦力达公司首批 5吨会理突
尼斯软籽石榴正式发车，直供成都
老邻居超市。这是该公司深耕“农资
+农技 +农服”一体化经营模式、打
通产前产中产后全链服务的重要成
果，标志着“农资下乡、农技下村、农
产品回城”全链服务模式首次实现
完整贯通。

据介绍，在加快向现代农业综
合服务平台转型升级的进程中，德
昌邦力达公司聚焦攀西地区石榴
特色优势产业，构建闭环式农业服
务体系，实现全流程品质管控与服
务保障。产前，精准对接种植农户
需求，全程提供优质农资产品和专
业种植农技指导，从源头规范种植
标准，夯实果品品质根基；产中，持
续跟进田间管护服务，实时解答种
植难题，助力农户科学种植、稳产
提质；产后，主动搭建产销对接桥
梁，精准联动成都老邻居超市与本

地种植主体，构建产地直达商超的
专属供应链，有效减少传统流通环
节的多层中间环节，提升农户收益
空间。

此次 5吨会理突尼斯软籽石榴
直供通道的顺利贯通，是德昌邦力
达公司深化为农服务、推进业态创
新和转型升级的生动实践，有效打
通了“田间地头”到“商超终端”的城
乡流通壁垒，让攀西优质特色农产
品走出乡土、走进城市消费市场，同
时以产业流通创新反哺地方特色农
业发展，实现了助农增收与企业发
展的互利共赢。

德昌邦力达公司相关负责人表
示，公司将始终坚守为农服务根本
宗旨，秉持“善农、联农、利农”经营
理念，持续完善“农资 + 农技 + 农
服”一体化经营模式，不断提升综合
为农服务能力，在助力打造新时代
更高水平“天府第二粮仓”的进程中
展现更大担当、贡献更多力量。

□本报记者胡斌文 /图

四川省广元市苍溪县供销社坚
守为农服务根本宗旨，聚焦本地雪梨
特色产业提质增效，破解鲜梨次果废
弃浪费、果农增收难的产业痛点，依
托直属企业沃田农业公司搭建产销
平台，构建“统一收购、统一加工、统
一销售”全链条服务体系，让废弃次
果变身“增收果”，有效激活梨产业增
值空间，助力巩固拓展脱贫攻坚成果
同乡村振兴有效衔接。

苍溪县素有“中国雪梨之乡”的
美誉，梨产业是当地农户增收的核
心支柱产业。目前全县梨种植面积
达 16.5万亩，年产量稳定在 12.5万
吨以上。每年鲜果集中上市阶段，大
量因果形不均、外观瑕疵、个头不达
标而筛选出的次果，因缺乏稳定销
售渠道、无加工出路，长期面临废弃
处理的困境，不仅造成优质农业资
源白白浪费，也挫伤了果农种植管
护的积极性，成为制约梨产业提质
增效、农户稳定增收的短板难题。

为切实破解次果滞销废弃难
题，稳定果农种植预期，苍溪县供销
社充分发挥系统渠道优势和组织优
势，依托直属企业沃田农业公司精
准发力，打通次果产销堵点。工作人
员深入全县梨产业重点乡镇，逐村
逐户摸排次果存量，推行定点收购
与上门收购相结合的便民模式，精
准对接果农销售需求。同时，依托与
酒企、果汁加工企业签订的长期合
作订单，实行保底价托底收购，为果
农筑牢市场保障防线，彻底解决次
果“卖不出、无处去”的后顾之忧。据
统计，今年次果托底收购已惠及农
户 200 余户，每亩可为农户增收
200至 600元，真正实现田间残次
梨果物尽其用、变废为宝，让每一份
种植投入都能产生收益。

在解决销售难题的基础上，苍
溪县供销社延伸产业链条，以精深
加工撬动次果价值跃升。据了解，被
筛选下来的雪梨次果虽外观品相不

佳，但内在品质优良，糖分、汁水等
核心品质指标均符合深加工标准，
是酿造果酒、制作果汁、熬制雪梨膏
的优质天然原料。依托科研院所技
术支撑，沃田农业公司将收购的全
部次果投入精深加工环节，定向生
产果酿酒、NFC雪梨汁、雪梨膏等
高附加值产品，推动雪梨从初级生
鲜农产品向精细化加工品转型，有
效破解次果“卖不掉、存不住、价值
低”的痛点。此举进一步丰富了苍溪
雪梨产品矩阵，推动当地梨产业摆
脱单一鲜果销售模式，实现从“卖原
料”向“卖产品、卖精品”的转型升
级，切实将本土农业资源优势转化
为产业优势和经济优势。

立足产业长远发展，苍溪县供
销社以品牌营销为抓手，构建“鲜销
+精深加工”双轮驱动发展格局，全
方位赋能梨产业高质量发展。依托
沃田农业公司平台，持续深化与科
研院所、深加工企业的合作，以市场
需求为导向、科技创新为支撑，不断
完善梨产业全链条服务体系。同时，
深耕农业社会化服务与农产品品牌
营销主业，通过线上线下联动模式，
积极参与各类农产品展销会、产销
对接会，持续培育、推广苍溪雪梨区
域公共品牌，不断提升品牌知名度
和市场影响力。

此外，苍溪县供销社充分发挥
系统贯通城乡、链接产销的枢纽优
势，积极探索“企业 + 合作社 + 农
户”的利益联结机制，依托全县基层
服务网点和仓储配送中心，持续扩
大次果、小果收购规模，优化产销服
务模式，带动更多农户深度融入梨
产业发展链条，共享产业增值红利。
目前，当地已形成供销社引导、直属
企业主导、广大农户广泛参与的产
业发展新格局，通过全链条、全方位
为农服务，持续推动苍溪梨产业提
质增效，为县域乡村振兴注入源源
不断的供销力量。

□本报记者何嘉

次果焕新提价值
供销社赋能 苍溪梨业促增收

重庆：农业治污与惠民增收双向共赢

废弃农膜回收利用，一头连着
农业面源污染治理，一头连着循环
经济发展。如何让该项举措落到田
间、走进心里？供销社系统作为服
务“三农”的主力军，在田间地头展
开了一场“宣传入心”的实践探索。

赶场天的清晨，重庆市南岸区
长生桥镇的场镇口比往常热闹些。
南岸区供销社联合区农业农村委、
长生桥镇政府及南岸物资回收公
司，在这里支起宣传台，挂上横幅，
把废弃农膜回收利用的政策送到
了赶集群众手边。
“嬢嬢，您家地里用完的薄膜

别烧别扔，送到回收点，按斤称重
给钱。”工作人员一边递上环保手
提袋，一边指着宣传单上的网点地
图，把全区回收点位、当日回收价、
交售流程掰开揉碎讲了一遍。

围拢来的居民越听越有兴趣，
有人翻着手册问：“肥料袋子算不
算？”有人掏出手机拍下网点电话：
“下次凑够一车直接拉过去。”

现场最受关注的，是农药兽药
规范使用的科普展板。现场工作人
员结合近期综合整治行动要求，把
禁用农药名录、安全间隔期、包装废
弃物处置等关键点，用实例说明白。

一位种了几十年地的老农户
感慨：“以前觉得打药是自家事，今
天才晓得甲胺磷这类药已经被禁

了，用错了不光毁地，收的菜也不
安全。”旁边几位村民连连点头，说
以后买药一定认准正规门店，用完
的瓶子袋子也不随手扔田坎了。

据统计，当天有上百名居民参
与互动，发放宣传资料超过一千
份。这种接“地气”的宣传形式，用
面对面答疑、实打实算账的方式，
为现场农户算了一笔关乎经济与
环保的账。今年以来，南岸区已回
收废弃农膜 22.909吨、肥料包装
物 2.99吨，农膜回收利用率稳定
在 95%以上。

而在数百公里外的丰都县，另
一场关于废弃农膜回收的宣传“持
久战”也同步展开。
面对传统种植习惯根深蒂固、

农户分布点多面广、捡拾意愿不高
等现实难题，丰都县供销社没有选
择“一阵风”式宣传，而是从顶层设
计入手，用一套“组合拳”把政策送
到田间地头。

围绕“加强农膜回收，共建绿色
家园”这一主题，丰都县供销社画出
清晰“作战图”———利用赶场日，先
后组织到北部现代农业示范区的三
元镇、董家镇，沿长江产城景融合发
展区的树人镇、龙孔镇，南部高山旅
游度假区的包鸾镇和都督乡等 6个
乡镇开展现场宣传，工作人员当面
答疑，与镇村干部沟通交流，厘清属

地责任、工作要求和实绩考核规则。
其余 24个乡镇（街道）则派人到县
供销社领取宣传物品后自行组织，
以点带面、联动协同，一张覆盖全县
的宣传网就此拉开。
围绕如何让宣传品真正“用得

上、留得住”，丰都县供销社反复斟
酌载体样式、文字内容和呈现方
式。最终确定制作宣传横幅 2幅、
订制雨伞 800把、环保布袋 1500
个、宣传手册 13000份。“雨伞和布
袋实用性强，老百姓天天用、舍不
得扔，印上简洁宣传语和供销
LOGO后，每用一次就是一次流
动宣传。”丰都县供销社相关负责
人介绍道。

在宣传物资分配上，丰都县供
销社也做了精细安排。每到一处，

宣传答疑都围绕废弃农膜回收的
法规依据、多重价值、废膜品类、回
收价格、联系方式、注意事项和监
督举报等内容展开。

面对面讲、实打实算，有效破
解了政策知晓率不高、回收流程不
熟悉、环保意识薄弱等老难题。

从南岸到丰都，一场场宣传、
一次次答疑，正悄然改变着农户对
废弃农膜的态度。

一张废弃农膜，牵出农业面源
污染治理的大文章。两地供销社因
地制宜、各展所长，用最接地气的
方式把政策送进千家万户，让田间
地头的“白色污染”逐步变成“绿色
资源”，为巴渝大地农业绿色发展
和“无废城市”建设，贡献着实实在
在的供销力量。

□本报记者李艳文 /图

自贡市供销社：

打造高质量基层社样板织密盐都为农服务网络

近年来，四川省自贡市供销社以密切联
结农民、提升为农服务能力为核心，创新推行
标准化建设、多业态融合、全链条产业服务，
打造了一批“联结紧、服务优、覆盖广、可持
续”的基层社示范样板，走出了一条供销赋能
和美乡村和“天府粮仓”建设的改革新路。


