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“小文小文，你能做什么？”“我能带你
去吃饭、喝奶茶、上厕所、购物。”6月 30
日，在四川省绵阳市科技城新区上马故事
商业街，伴随着一段段人机对话和清晰的
语音播报，启明 -Q2智能机器导盲犬体
验点正式开放并投入常态化运营。

这只曾在 2026机器人“磐宝”挑战
赛———首届成渝地区区域科技创新中心
具身智能机器人应用场景挑战赛中完成
“智能随行导盲”全流程任务的机器导盲
犬，如今从赛场走向了街头，从实验室走
进了市民的生活。

本次智能机器导盲犬体验场景由新
投集团携手绵阳市五八机器人科技有限
责任公司具体执行，体验点配备了 2台
启明 -Q2智能机器导盲犬，并有工作人
员全程陪同。视障朋友到场后，工作人员
会耐心讲解手柄握持方式及语音交互方
法。开机后，导盲犬会自动播报周边商家
信息，视障朋友只需说出想去的地
方———“去星巴克”“去爱达乐”，它就会
立刻规划路线，全程语音导航。体验点每
周二至周五 9:00 至 10:30 常态化运营，
视障人士既可通过电话预约，也可直接
到现场体验。
“以前出门心里发怵，根本不敢走

远。”刚体验完启明 -Q2智能机器导盲犬
的视障人士张健感慨，“它不仅带路平稳，
续航也长，完全超出我的预期。”

从 1.0到 2.0：
一只导盲犬的进化之路

去年 12月，在第 34个国际残疾人日
到来前夕，四川首款智能机器导盲犬“启
明一号”在成都正式亮相。不到三个月，这
款来自绵阳市科技城新区的企业———绵
阳市五八机器人科技有限责任公司的产
品便推出了 2.0版本。

如果说 1.0版本解决了视障人士“能
否出门”的问题，那么 2.0 版本则致力于
让视障人士“走得更稳、行得更远、陪伴更
暖”。启明 -Q2智能机器导盲犬搭载了先
进的运动控制算法，不仅能在平坦路面、
草地、石板路上稳健行进，上下楼梯也能
牵引视障人士平稳通过。

在感知层面，启明 -Q2智能机器导
盲犬配备了全方位感知网络，不仅能识别
静态的台阶、井盖，更能感知动态的行人、
宠物。满电续航足以覆盖社区采购、散步
等日常出行需求。

从赛场到街头：
一场关于“好用”的实战检验

今年 5月，在位于绵阳的四川省具身
智能机器人训练场内，一场特殊的“考试”
正在进行。红绿灯交替闪烁、障碍物横亘
盲道以及不远处的上下行楼梯———这座
微缩城市考场中，11 支来自全国的顶尖
队伍轮番上阵。

其中，凭借出色的完成度、效率与自
主性，五八机器人的两支队伍脱颖而出，
包揽该赛事金奖与银奖。“导盲比赛比的
不是谁快，而是谁对环境预判更准，功能
更人性化。”绵阳市五八机器人科技有限
责任公司总经理助理刘子琪说。这场比赛
的真正意义，在于让机器人从“生活场景
可用”向“生活场景好用”迈进。

赛后不久，绵阳市科技城新区便启动
了 3个导盲犬服务点的部署计划，串联起
社区、商场、药店等场所。上马故事商业街
体验点的开放，正是这一计划的首个落地
成果。

绵阳市五八机器人科技有限责任公
司副总经理王钤表示：“此次开设体验点，
就是希望通过与视障人士的持续互动收
集真实反馈，不断改进优化产品，真正让
科技服务到每一位有需要的人。”

启明 -Q2智能机器导盲犬体验点的
落地，是绵阳加快人工智能应用场景培育
的一个缩影，也是绵阳市科技城新区率先
推动科技助残成果从“实验室”走向“街
头”的生动实践。根据《绵阳市加快人工智
能应用场景培育实施方案》相关部署，绵
阳正依托本地骨干企业及科研院所，大力
推动科技助残行动，孵化接地气的助盲产
品。作为全市人工智能机器人产业新赛道
的核心承载地，绵阳市科技城新区正以启
明系列机器导盲犬为突破口，让科技为视
障朋友实现“无碍出行、尊严生活”提供越
来越多的可能。

从实验室到赛场，从赛场到街头，启
明 -Q2智能机器导盲犬的每一步进化，
都在回应同一个命题：科技如何真正温暖
人心。
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党建红引领产业红 金融活带动乡村兴
广元农村商业银行股份有限公司青川支行党建共建赋能乡村振兴

作为扎根县域、服务“三农”的地方
金融主力军，四川广元农村商业银行股
份有限公司青川支行（以下简称“青川
支行”）始终坚持把党的政治优势和组
织优势转化为服务地方经济发展的实
际成效，积极探索“党建共建 +金融服
务 +乡村振兴”工作模式，通过深化与
基层党组织、行业主管部门、司法机关
等联建共建，不断延伸金融服务触角，
推动金融资源向产业发展、乡村振兴和
基层治理一线聚集，为县域经济高质量
发展注入强劲动能。

今年以来，青川支行深入实施“一
支部一特色”党建品牌建设工程，持续
深化“双基共建”，引导各基层党支部立
足区域资源禀赋和产业特点，积极与林
业局、法院、乡镇村社等开展联建共建，
推动党建工作与产业发展、基层治理、
金融服务深度融合，先后与青川县林业
局、沙州镇永红村、青川县人民法院等
建立党建共建关系，形成资源共享、优
势互补、协同发展的良好格局，为乡村
全面振兴凝聚发展合力。

金融“活水”润林海
激活绿色产业新动能

青川地处秦岭南麓，生态资源丰
富，林地面积广阔，黄连、淫羊藿、天麻
等林下产业发展基础良好。然而长期以
来，部分林业经营主体面临融资渠道有
限、担保方式单一等问题，产业发展受
到一定制约。5月 26日，青川支行与青
川县林业局联合开展党建共建暨林下
经济合作交流活动。双方党员代表深入
青溪镇金桥林场，实地调研黄连、淫羊
藿等林下产业发展情况，与种植大户、
合作社负责人面对面交流，详细了解产
业发展现状和融资需求，共同研究金融
支持林下经济发展的有效路径。

活动结束后，双方签订党建共建协
议，建立联合走访、信息互通、协同服务
等工作机制，为林业产业发展与金融资
源精准对接搭建桥梁。

围绕林下经济融资需求，青川支行
持续优化“青林快贷”等特色金融产品，
积极探索符合林业产业特点的信用评
价方式，将金融服务进一步向产业链前
端延伸。党员先锋队深入林下经济重点
区域开展走访调研，主动对接经营主体
需求，持续提升金融服务的精准性和覆
盖面。截至 2026年 5月末，青川支行已
累计为 641 户林下经济经营主体发放
贷款 8382万元，金融支持成效显著。与
此同时，青川支行正积极与县林业部门
合作，创新研发预期收益预授信模型，

以科技模型赋能林下产业融资效率，推
动金融服务从“有”向“优”升级。

如今，在金融“活水”的持续浇灌
下，青川林下经济发展势头持续向好，
生态优势正逐步转化为产业优势和发
展优势，绿色产业发展的步伐更加稳
健。

服务下沉到村头
赋能乡村产业发展

基层党组织建到哪里，金融服务就
延伸到哪里。5月 29日，青川支行沙州
支行党支部与沙州镇永红村党支部开
展党建共建活动。双方党员共同走访脱
贫户，宣传惠农政策，了解群众生产生
活情况和产业发展需求，把金融服务送
到群众家门口。

活动期间，党员志愿者围绕小额农
贷、脱贫贷款、“青林快贷”、助学贷款、
社保卡等产品开展宣传，同时针对电信
网络诈骗、非法集资等内容进行金融知
识普及，帮助群众提升风险防范意识。
党员志愿者还积极参与村庄环境卫生
整治，以实际行动助力宜居宜业和美乡
村建设。

永红村依托白龙湖优质生态资源，
大力发展渔家乐、乡村旅游等特色产
业，逐步形成集餐饮、休闲、观光于一体
的发展格局。围绕白龙湖沿线产业发展
需求，青川支行主动组织党员先锋队开
展走访调研，详细了解经营主体生产经
营情况和资金需求，不断优化金融服务
方案。

针对部分经营主体在扩大经营过
程中面临的资金需求，青川支行持续优
化服务流程，提高办贷效率，为特色产
业发展提供有力金融支持。金融服务的
不断下沉，有效增强了经营主体发展信
心，也为乡村产业发展增添了新的动
力。截至目前青川沙州支行在永红村授
信 108 户，授信金额 672 万元，涵盖脱
贫贷款（15万元）、渔家乐贷款（5户，金
额 86 万元）、养殖贷款（10 户，金额 75
万元）等多元类别，有效满足了不同类
型经营主体的融资需求，为产业升级和
群众增收提供了坚实的资金保障。

如今，白龙湖沿线特色产业持续发
展壮大，乡村旅游热度不断提升，产业
带动群众增收致富的效应日益显现，乡
村振兴的发展活力持续释放。

法银协同聚合力
共筑风险防控屏障

党建共建不仅是推动业务协同发展
的纽带，更是提升基层治理效能的重要
抓手。6月 16日，青川县人民法院第三
党支部与广元农商银行青川支行风险管
理部党支部联合开展“党建引领聚合力，
法银携手护民生”主题党建共建活动。双
方党员代表走进青溪镇廉政教育基地，
接受廉政教育，强化责任担当，并围绕金
融风险防控、金融债权保护、金融纠纷化
解等重点工作开展深入交流。

活动中，双方聚焦金融案件执行、
不良资产处置、财产线索查找等重点问
题进行专题研讨，共同研究解决措施。

随后，双方签订党建共建合作协议，建
立组织共建、活动共联、资源共享、业务
共促、风险共防的长效合作机制，进一
步推动司法资源与金融资源有效衔接。

近年来，随着县域经济发展和金融
服务需求不断增长，金融风险防控任务
更加繁重。青川支行充分发挥党建引领
作用，持续深化法银合作，不断完善信
息共享、协同联动和联合宣传机制，进
一步提升金融风险防范和化解能力，为
维护区域金融安全和优化营商环境提
供坚实保障。

从单一协作到长效联动，从业务交
流到机制共建，法银双方正不断拓展合
作深度和广度，共同为地方经济健康发
展保驾护航。

金融为笔绘振兴
实干担当谱新篇

金融是实体经济的血脉，也是乡村
振兴的重要支撑。长期以来，青川支行
始终坚守支农支小市场定位，坚持把服
务乡村振兴作为主责主业，把党建工作
融入经营发展全过程，持续推动党建工
作与金融服务深度融合。

围绕县域产业发展布局，青川支行
坚持“一支部一特色”党建创建思路，持
续深化“双基共建”。风险管理部党支部
深化法银共建，推动金融生态持续优
化；青溪区域党支部聚焦林下经济发
展，推动绿色金融精准发力；沙州区域
党支部依托白龙湖旅游经济带，积极支
持乡村旅游和特色产业发展；各基层党
支部围绕特色农业、乡村旅游、小微企
业等重点领域持续深耕，不断提升金融
服务质效。

党建链串起产业链，组织力激发发
展力。从林下经济蓬勃发展到乡村旅游
持续升温，从金融服务下沉到风险防控
协同推进，青川支行正以党建共建为纽
带，把更多金融资源配置到产业发展最
需要的地方，把更多金融服务送到群众
身边。

夏日的白龙湖碧波荡漾，湖畔渔家
乐游人如织；青溪古镇烟火升腾，文旅
产业活力奔涌；层峦叠翠的林海深处，
黄连、淫羊藿等林下产业蓬勃生长。在
这片充满希望的热土上，广元农商银行
青川支行坚持以党建为笔、以金融为
墨，把服务“三农”的初心写在田间地
头，把助力产业振兴的担当融入产业发
展。一幅党建引领强、产业发展兴、生态
底色优、群众生活美的乡村振兴新画
卷，正在青川大地徐徐铺展。
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特色产业多点开花
四川省宜宾市筠连县四景村深耕产业发展打造宜居宜业和美乡村

连日来，在四川省宜宾市筠连县大
雪山镇四景村的烤烟种植田里，绿意盎
然的烟苗长势喜人，村民杨朝忠正熟练
地为烤烟打芽、修枝，精心管护烟苗，全
力护航今年烤烟丰产丰收。
“今年我种了 240亩烤烟，请了 60

多名工人，解决了一批人的就业问题，
我们也得到了可观的收入。”杨朝忠说。

特色产业多点开花，富民路径持续
拓宽。和烤烟产业一样，中药材种植也
成为当地群众稳收致富的优质产业。走
进四景村连片的佛手柑种植基地，层层
枝叶舒展繁茂、生机勃勃。曾经零散闲
置的撂荒耕地，经过统一规整、科学培
育，如今变身规模化、标准化的特色中
药材增收基地。小小佛手柑长势喜人、
硕果可期。
“我种植佛手柑已经 4年了，有七

八亩地，三季结果，收入还可以。”四景

村村民付其宽介绍说，在家种佛手柑，
自己比较轻松，市场行情也还不错。

过去几年，四景村打破产业发展瓶
颈，实现特色产业从无到有、遍地开花
的华丽转变。依托村内 5000亩高标准
农田优质资源，村里摒弃传统单一的农
耕种植模式，大胆创新、积极探索多元
复合种植、生态循环种养新模式，蹚出
了一条生态优先、高效优质、多元增收
的乡村特色产业发展新路。

目前，全村已打造优质连片稻田
2000亩，创新推行菌稻、粮烟轮作高效
种植模式，配套建成 1300平方米食用
菌制种厂房及冻库。2025年羊肚菌核心
种植区达 300亩，辐射带动周边农户规
模化种植 1000余亩；烤烟产业稳步提
质扩面，全村发展烤烟种植 800余亩，
扶持培育种植大户 15户，新建标准化
烤房 15座。

在做强核心产业的同时，四景村因
地制宜盘活闲置资源，持续拓宽特色种养
产业版图。目前全村 14个村民小组实现
佛手柑套种全覆盖，种植规模达 2000亩；
充分利用村内林地、荒地资源，发展高山
绿茶种植 1500亩。同时，创新打造“稻菌
+稻渔 +稻鸭”立体化生态循环种养模
式，建成 30亩稻鱼试养区，投放各类鱼种

3000斤，全方位构建起多元化、立体化、
生态化的现代农业产业格局。

下一步，四景村将立足产业基础、
生态优势和治理成效，锚定乡村全面振
兴、群众共同富裕的发展目标，持续补
短板、强弱项、塑优势，全力推动乡村产
业、人居环境、乡风治理全方位提档升
级，奋力打造宜居宜业和美乡村。

□叶鼎铭本报记者庞贵唐文 /图

入夏以来，防晒消费市场持续升
温。随着大众对防晒认知迭代升级，消
费需求从单纯美白防晒转向抗光老、肌
肤防护的健康维度，推动防晒产品持续
迭代，消费场景不断拓宽。

线下门店新品走俏
线上市场冲向千亿赛道

6月 30日，记者通过走访多家商场
发现，防晒服饰、护肤专区占据门店核
心位置，高颜值、便携、多功能防晒产品
热销，线上平台交易数据亮眼，行业预
测国内防晒服配市场今年将逼近千亿
元规模。
“我常户外出行，挑选防晒衣要兼

顾防护、颜值与便携。”市民李小姐说。
据某品牌门店导购介绍，冰丝凉感防晒
衣销量领先，折叠后仅手机大小，售价
150元至 400元，兼具凉感、速干属性。
今年品类大幅扩容，修身款、防晒长裙、

衣帽面罩一体式可拆卸套装等产品齐
全，淡紫、浅绿等色系广受喜爱。同时，
不少快消品牌门店设立防晒专区，日用
品店内，数十元至数百元价位的防晒
乳、喷雾备货充足，多款热门单品一度
断货。户外品牌同步发力防晒市场。迪
卡侬相关负责人透露，门店户外防晒衣
销量同比上涨 20%，是增长最快品类。
门店按露营、通勤、短途出游分场景搭
配不同面料款式，实现一站式选购。

线下火热，线上数据更直观。抖音
电商数据显示，立夏后防晒服饰成交额
环比上涨 47%；天猫蕉下爆款防晒衣单
日下单超 400件，收藏破百万。据《2026
年防光损防晒线上消费趋势洞察报
告》，2025年 4月至 2026年 3月线上防
晒全品类销售额 156.51亿元，同比增长
10.5%，其中防晒霜销售额超 80亿元。
天眼查显示，国内防晒相关企业 4400
余家，艾瑞咨询预测，2026年防晒服配

市场规模达 958 亿元，防晒衣占比过
半。

从审美考量到健康诉求
季节赛道迈向全年刚需

有业内人士分析，防晒经济走热的
底层逻辑，是消费升级在细分领域的投
射———防晒从早年“怕晒黑”的审美考
量，已升级为“抗光老”“防敏感”的健康
诉求，成为健康管理的一部分。社交平
台上，“防晒”“抗光老化”话题阅读量已
达 26亿。国家市场监督管理总局发展
研究中心报告则显示，2026年防晒化妆
品市场规模将突破 320亿元。

市场规模扩容背后，行业正在经历
明显的结构性变化。在“硬防晒”领域，
前几年还是差异化卖点的“原纱防晒”
技术，如今已成为各大品牌标配，防晒
效果不随洗涤次数衰减。防晒衣也变
成“日常时装”，斗篷款、修身款、山系

风、职场风等产品不断涌现，消费者对
防晒衣的要求不仅是防紫外线，还要
透气、凉感、显瘦。防晒面罩成为时尚
单品，据统计，义乌商户日出货量达四
五万个，鼻梁鱼骨、玻尿酸面料等微创
新不断涌现。
“软防晒”同样在精进，从“一支通

用”走向“分龄、分肤、分场景”的精准定
制，日常通勤要温和修护，户外露营要
高倍持久，婴幼儿、敏感肌、男性群体各
有专属需求。中青年男士成防晒新品消
费主力，销量增长近 3 倍；儿童防晒市
场同步升温。

有业内人士指出，防晒用品销售季
正在拉长，消费行为从季节性逐渐变为
全年性。不过专家也提醒消费者，
UPF50+ 已是国标布料防晒的最高标
准，市面上部分商家标明的“UPF100”甚
至“UPF1000”更多是营销概念，消费者
不必为此支付溢价。

“防晒经济”持续升温“夏日限定”赛道迈向全年刚需


