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牢记嘱托再出发
奋力开创新局面
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又是一年毕业季，青春的骊歌
与川味的烟火撞了个满怀。6 月 15
日至 16 日晚间，由西南民族大学
主办、四川西南商报报业传媒有限
公司承办的“供销集市走进西南民
族大学”活动，在该校航空港校区
热力开启。这场兼具味觉狂欢与校
地温情的盛会，为毕业季添上浓墨
重彩的一笔。

作为“供销集市”进高校系列
主题活动的首场重磅亮相，本次
集市精心集结四川省优质商户、

特色农产品品牌及非遗老字号企
业，打造一站式川味好物体验场。
活动现场特设专属供销好物体验
展区，鲜果的清甜、农产的醇厚、
零食的香脆、饮品的爽口……从
地道农特产品到非遗美食，多品
类美味齐聚一堂，全方位展现四
川美食的独特魅力与市井风情。
师生们无需远行，便可沉浸式解
锁舌尖上的川味，在逛吃打卡的
热闹氛围中，感受供销社系统的
优质产品实力，让毕业季的校园

满溢烟火气与幸福感。
以美食为媒，牵起校地情谊；

以活动为桥，促成资源互补。本次
活动既是“供销集市”“供销好物”
公共品牌贴近青年群体、拓宽推广
渠道的创新探索，更是校地联动助
力乡村振兴与青年发展的务实之
举。

活动期间，除了琳琅满目的产
品展销，还将依托集市搭建政企校
沟通平台，集中宣传推介地方产业
发展成果、就业创业政策及人才扶

持举措，向西南民族大学的优秀学
子全方位展示四川的发展机遇与
优良营商环境，吸引青年人才留川
扎根、服务地方建设，为乡村振兴
及地方经济高质量发展注入蓬勃
的青春力量。

这个毕业季，不妨约上同窗挚
友，奔赴西南民族大学航空港校
区，在温柔晚风与璀璨灯光下，逛
供销集市、品川味好物，在欢声笑
语中定格校园美好时光，让这场美
食盛宴成为青春里最难忘的回忆！

近日，四川省资阳市供销社召
开第二届理事会第二次全体会议，
传达学习了上级部门对市供销社
工作的新要求，听取了各县（区）供
销社重点工作推进情况和下步工
作打算的汇报，增（替）补了部分理
事、常务理事，选举产生了理事会
主任、副主任。资阳市供销社党组
书记、理事会主任王健代表常务理
事会向大会作工作报告。

会议指出，过去一年，全系统
攻坚克难、锐意改革，供销经济提
质增效、服务能力显著增强、合作
发展再探新路，经营服务总额和
农业社会化服务面积再创新高，
全市供销工作取得新成绩。

会议强调，要保持定力韧
劲，深入实施强基固本、开放合
作、守正创新“三大行动”，坚守
为农服务初心，发挥体系优势，
全面争取党委、政府支持，推动
现有网点、社企商业模式更新迭
代。要探索市场化方式集中盘活

运营资产，以市场化运营的方式
推动党和政府惠农政策直达农
民，创新发展。

2026 年是“十五五”开局之
年，会议要求，要聚焦主责主业，
重点抓好四方面工作。一是在提
升服务水平上发力，做强农资供
应主渠道、农业社会化服务国家
队、农产品销售大平台和再生资
源回收生力军；二是在深化综合
改革上突破，理顺社企关系，增强
县域资源统筹能力，推进“千县千
社”质量提升行动和开门开放办
社；三是在强化科技赋能上创新，
深化院地合作，发展“交商邮供”
“供销 +金融”等跨界合作模式，
积极融入成渝地区双城经济圈建
设；四是在加强自身建设上夯实，
抓好党建、建强队伍，争取各方支
持、守牢安全底线，为资阳加快建
设成渝地区双城经济圈重要节点
城市贡献供销力量。
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初夏六月，正值四川省绵阳市
三台县芦溪镇三七特色水果观光农
场杨梅集中成熟、新鲜上市的黄金
时节，但受杨梅保鲜期短、不易长距
离运输等因素影响，三七农场优质
杨梅滞销积压 1.2万斤，种植农户
增收承受不小压力。

为切实解决果农急难愁盼问
题，近日，三台县供销社由党组成
员、理事会副主任廖梓良带队，下
沉一线、靠前服务，实地走访三七

特色水果观光农场，摸排滞销底
数，梳理发展堵点，迅速整合供销
社系统、社会平台资源，多点发力、
多路径拓宽杨梅销售渠道，全力助
农止损增收。

权威质检正名。三台县供销社
主动对接县农业农村局，依托专业
技术力量开展杨梅品质专项抽检核
验，以官方权威检测结果为本地杨
梅“正名”。

节日契机促销。三台县供销

社紧盯端午节消费热潮，积极对
接县总工会，通过县级部门和乡
镇端午节工会福利采购，推介本
地绿色无公害杨梅，快速消化滞
销库存。

权威平台赋能。三台县供销社
对接绵阳市供销集团“绵州珍宝”
公司，依托其成熟的电商直播资
源，拟通过供销品牌背书，产地实
景直播及线上推介引流等方式，扩
大线上销量。

通过努力，三七特色水果观光
农场已收到 5000余斤的杨梅订单，
有效缓解了滞销压力，切实帮助果
农减少损失，实现增收。

廖梓良表示，下一步，三台县供
销社将持续跟踪产销对接成效，全
力清零滞销库存，同时补齐农产品
冷链物流短板，健全农特产品产销
对接机制，持续擦亮供销为农服务
底色，助力特色产业稳定发展、农户
稳步增收。

探索合作新路径 有效破解产业痛点
内江市供销社创新打造“供销领航·民企运营”模式

今年以来，四川省内江市供
销社深入贯彻落实中央、省委、市
委关于深化供销合作社综合改革
有关决策部署，聚焦农产品流通
主责主业，依托新成立的市级社
有企业平台，积极探索与民营企
业合作新路径。通过创新打造“供
销领航·民企运营”合作模式，有
效破解了资中血橙等特色农产品
产销衔接不畅、品牌溢价偏低等
产业痛点，取得了显著成效。

创新合作机制，构建优势互
补的产业共同体。针对传统农产
品流通中市场主体分散、协同不
足的问题，内江市供销社突破单
一购销关系，深化社企联动，构建
了精准分工、优势互补的全新产
业协作体系。一是明确角色定位，
实现精准分工。供销社充分发挥
体系组织力、资源整合力、资金统
筹力和品牌公信力作用，承担整
体资源整合、专项资金筹措、产品
质量背书、产业统筹规划等工作。
合作的民营企业则充分发挥市场
化运营优势，凭借敏锐的市场洞
察力、高效的运营能力和完善的
客户服务体系，深耕市场拓展、终
端销售、售后保障等市场化运营
环节。二是建立联动机制，强化全
程管控。双方建立常态化沟通协
调与全程联动管控机制，对货源
调度、定价标准、品质监管、渠道
运维等关键环节进行统筹把控，
形成了风险共担、利益共享的紧
密型产业发展共同体。该模式有
效压缩了市场开拓成本，提升了
全产业链协作运营效率。

拓宽流通渠道，构建全域立
体营销格局。内江市供销社充分
发挥供销社网络与品牌优势，构
建“线上赋能、线下落地”的立体
化营销矩阵，破解传统销售渠道

瓶颈。一是线下深耕场景，加强品
牌渗透。在内江名特优新农产品
线下体验店等线下网点，设立特
色产品专属展销专区，同步开展
“供销集市”进高速服务区、进商
圈、进社区等推广活动，打破产地
地域局限，拓宽线下消费市场，提
升品牌线下曝光度与市场渗透
率。二是线上抢抓风口，放大品牌
声量。依托主流电商平台开设供
销官方网店，联动网红达人、本土
主播开展专场直播带货，借助新
媒体流量势能放大品牌声量，打
通产地直达终端的线上销售链
路。通过线上线下双向联动，峰值
单日线上销量达 1.6万单，推动资
中血橙线上销售额同比增长
260%，品牌市场影响力持续扩大。

设立专项资金，筑牢品质品
牌发展根基。为破解合作民企资
金周转难题、化解农户种植销售
风险，内江市供销社社有企业创
新设立专项保障机制。一是依托
供销合作发展基金，缓解经营压
力。设立特色农产品采购专项资
金池，建立订单动态拨付机制，及
时向合作企业拨付采购资金，从
根源上缓解了民营企业垫资压
力，有效降低了企业资金周转成
本与经营风险。二是保障品质，促
进优价优销。依托资金专项保障
优势，严格落实果品分级分选、优
质优价的市场化销售机制，有效
规避农户因果品品质参差不齐导
致的滞销、低价问题，稳定农户种
植收益。专项资金同时覆盖果品
销售渠道入驻、品牌宣传、包装升
级等关键环节，统一规范产品品
牌包装，大幅提升产品附加值与
市场辨识度，推动产业从“低价走
量”向“重品质、树品牌、提溢价”
的高质量发展模式转型。

□本报记者尚梅柱

守正创新谋发展
担当作为谱新篇

资阳市供销社召开第二届理事会第二次全体会议

供销集市走进西南民大点燃毕业季

烟火赴青春 川味狂欢来了
□本报记者陶岚实习记者秦智城

从“枝头愁”到“地头俏”
绵阳市三台县供销社多点发力破解杨梅滞销难题

□本报记者吕婕

□本报记者尚梅柱文 /图

近日，2026 北京入境旅游发
展大会暨北京国际文旅消费博览
会在北京国家会议中心二期举行。
本届展会融合 B2B 商贸洽谈、
B2C大众展销、文旅资源推介等
多重功能，配套城市礼物创新大
会、文旅产业高峰论坛等十余场主
题活动，汇集全国 30余个地市及
17个国家和地区参展商，是国内
文旅消费行业颇具影响力的专业
展会。

受大会邀请，四川什邡供销社
好物名品馆携本土特色产品亮相
展会。参展产品均来自什邡本地，

汇集蓝剑唯怡、非遗什邡板鸭、红
白茶、牛肉月饼、黄背木耳等系列
地标名优特产，全方位展示什邡食
品产业发展成效。

展会现场，参展工作人员借助
展会宣传平台，细致介绍各类特产
的生长环境、传统制作工艺与本土
民俗文化，多角度展现什邡农特产
品的独特品质。不少北京市民慕名
驻足选购，有消费者表示，此前品
尝过什邡豆制品，但一直难以复
购，如今通过商城也能够便捷买到
正宗什邡好物，非常好。

据悉，依托“京彩新消费·文

旅助帮扶”合作契机，什邡借助
北京优质展会资源向外推介本土
特色产品，进一步擦亮什邡农产
品区域品牌，推动什邡好物拓宽

京津冀消费市场，持续提升什邡
特色农副产品在外知名度与市场
口碑。

（什邡市供销社供图）

为进一步贯彻落实“川货出
川”战略部署，积极响应“酒城优
品”和“泸商带泸货”号召，近日，四

川省泸州市纳溪区供销社组织“纳
供优品”品牌携纳溪特早茶、低氘
水、醉清风酒、六味知己葛根桑葚

饮品等优质泸州纳溪特色产品，参
加广东省泸州商会十周年庆典暨
“泸商带泸货”名优产品展示展销
活动。

本次活动在广州美华航空主
题酒店举行，吸引了川粤两省党政
领导、全国 20多家异地泸商商会
代表、粤港澳大湾区 100多家商协
会负责人及泸州籍企业家等近
1000人参加。纳溪区供销社依托
活动平台，积极推动家乡优质农产
品“走出四川、入粤进湾”。

活动期间，纳溪区供销社下
属企业四川新供合商贸有限公司
重点推介了几款“纳供优品”产
品：纳溪特早茶以“早、鲜、香、
醇”的品质吸引众多采购商现场
品鉴；醉清风酒依托纳溪优质水
源和传统酿造工艺，成为商务礼
品定制热销品；六味知己葛根桑

葚饮品是西南医科大学附属中医
医院研发的药食同源系列饮品，
融合中医智慧与现代健康需求，
备受关注；低氘水通过专业技术
降低水体氘含量，有效提升了水
分子活性，以“核技术 + 健康消
费”的跨界定位，开启了功能饮
用水的健康新赛道。

此次参展是纳溪区供销社深
化综合改革、推动“供销 +”融合发
展的一次成功实践。通过四川新供
合商贸有限公司这一市场化平台，
纳溪农特产品正加快走出四川、融
入粤港澳大湾区市场。

纳溪区供销社相关负责人表
示，下一步，该社将继续依托异地
泸商资源和各类展销平台，推动更
多“纳供优品”优质产品走向全国，
助力乡村振兴和泸粤两地经济合
作再上新台阶。

本土特色产品齐亮相 什邡好物京津冀出圈
什邡市供销社受邀参加 北京入境旅游发展大会

□本报记者李鹏飞

“纳供优品”组团亮相大湾区
泸州市纳溪区供销社推动优质农产品“入粤进湾”


