
西南供销

近日，广西壮族自治区南宁市
马山县古寨瑶族乡在古朗金银花
公园举办“摘金采银”采摘活动。与
以往不同的是，马山县供销社不再
只是设点展销，而是从产、供、销、
流全链条切入，将“供销大集”融入
采摘现场，探索农旅体验从“聚人
气”向“促产业”转化的新路径。

针对当地金银花种植散户
多、标准不统一、市场信息不畅等
问题，古寨瑶族乡供销社在“摘金
采银”活动现场设立产业服务点，
开展分级标准样品展示、市场行
情发布、合作社发展指导等服务。
同时，供销社工作人员现场对接
采购商，促成多笔金银花鲜品预
售意向。
“以前卖花是等小贩上门，价

格全凭运气。现在供销社既教分
级，又带客商来，心里有底了。”一
位种植户说。

活动期间，马山县供销社联合
本地网络主播开展直播带货，主播
身着瑶族服饰，依托喀斯特岩壁野
生金银花资源实景推介。线上订单
通过县级仓储物流配送中心及 72
个村级服务站点，统一协调产品初
加工、包装及物流分拣，实现从采

摘到发货的快速响应。
由供销社领办的马山古朗瑶

乡山银花专业合作社持续推动标
准化生产，其金银花（代用茶）于
2025年 6月获得“圳品”认证。依托
认证优势，马山县供销社组织产品
亮相中国—东盟博览会广西供销
大集、粤桂协作深圳展销会等活动
平台，逐步建立稳定的湾区销售渠
道。

以此次采摘活动为契机，该县
供销社推动基层供销社从传统农
资供应向产业综合服务转型，开展
保底收购、初加工等延伸服务。目
前，全县供销社系统已建成乡镇中
心超市 /购物广场 10个、各类经
营网点 158 个，初步形成农资直
供、日用品下乡、农产品进城的双
向流通网络。

据统计，此次采摘活动直播观
看量突破 1 万人次，带动金银花
茶、旱藕粉等本地农特产品线上订
单大幅增长，实现“当天采摘、当天
发货、两天到户”。

2025年，马山县通过脱贫地区
农副产品网络销售平台，累计销售
额达 4304.31万元，金银花为核心
畅销品类之一。 陆锋

春回大地，农时渐紧。眼下，四
川省广元市春耕备耕已进入关键
阶段，田间地头随处可见农户忙碌
的身影。作为全市农资供应的“主
力军”，广元供销农资集团有限公
司（以下简称“广元供销农资集
团”）紧扣“稳面积、提单产、增总
产、保丰收”核心目标，早谋划、早
部署、早行动，以充足的物资储备、
便捷的配送服务、专业的技术指
导，全方位筑牢春耕生产保障线，
用实干助力乡村振兴，守护群众
“粮袋子”。

“农资备得足，春耕不发慌”。
在广元供销农资集团本部农资配
送中心，仓库内各类农资整齐码
放，尿素、复合肥、碳铵、钾肥、有机

肥等肥料一应俱全，高效低毒杀虫
剂、杀菌剂有序陈列。

为应对春耕农资需求高峰，广
元供销农资集团提前深入全市各
县区调研市场需求，科学制定储备
计划，积极对接上游生产厂家，开
展联合采购，全力保障农资供应不
断档、不脱销。截至 3月底，广元供
销农资集团已储备化肥 1.2 万余
吨，涵盖小麦、玉米等主要农作物
所需品类，可充分满足全市春耕生
产各类需求，且所有农资价格保持
平稳，切实让农户用上“实惠肥、放
心药”。

为打通农资配送“最后一公
里”，广元供销农资集团依托供销
社系统网络优势，优化“配送中心

+ 农资连锁店”配送体系，组建专
业配送队伍，配备专用配送车辆，
开展“点对点”直达配送服务，将优
质农资精准送达种植基地、农民专
业合作社、种植大户及农户手中，
有效减少中间流通环节，降低农户
购肥成本。

春耕生产，科技赋能是关键。
广元供销农资集团深入开展“农资
科技下乡”活动，今年开春以来，已
在苍溪、旺苍等地开展油菜、小麦
叶面施肥和病虫害防治 1000 余
亩，有效提升了农作物病虫害防治
效果，让农民种地更轻松、更高效。

为确保农户用上“放心农资”，
广元供销农资集团严格落实农资
质量管控责任，建立健全进货查

验、台账记录、质量抽检等制度，加
强对旗下农资经营网点的监管，对
所有入库农资进行严格检测，重点
核查产品资质、生产日期、质量标
准等，实现农资来源可查、去向可
追，坚决杜绝假冒伪劣农资流入市
场，切实保障农户合法权益。

广元供销农资集团董事长赵
克华表示，下一步，将持续密切关
注春耕生产进度和农资市场需求，
进一步加大农资储备和调配力度，
优化配送服务，强化技术支撑，以
“起跑就冲刺、开局即决战”的奋进
姿态，抓实抓细各项春耕备耕工
作，充分发挥供销社系统农资供应
主渠道作用，为全市粮食安全和农
业丰产增收贡献供销力量。

本报讯（高明山 记者 李鹏飞）4月 20日，记者从
四川省什邡市供销社获悉，2026年以来，什邡市供销
社坚守服务“三农”、助力乡村振兴的核心职能，以资
源整合为抓手、以模式创新为动力，全力盘活老旧社
有资产，匠心打造“什邡好物名品馆”，构建起“供销 +
商会 +企业”协同联动的发展新格局，为本地名优特
产拓宽市场、擦亮品牌，注入源源不断的供销新动能。

盘活闲置资产，筑牢发展阵地。什邡市供销社坚
持“资产盘活、安全提质、价值提升”原则，整合乡村振
兴衔接资金、德阳市供销合作发展基金、社有企业自
有资金，对原老旧经营用房实施排危改造，建成 380
平方米钢结构标准化经营用房。项目高效消除老旧房
屋安全隐患，有效破解社有资产闲置浪费难题，实现
了社有资产保值增值，为供销服务延伸、名优产品展
销筑牢坚实阵地。

创新社企模式，搭建产销平台。什邡市供销社聚
焦打通农产品上行“最后一公里”，携手什邡市食品饮
料产业商会，创新“供销社 +产业商会 +企业”合作模
式，联合商会 22家成员企业共建“什邡好物名品馆”。
该馆集产品展销、礼盒团购、直播带货于一体，依托线
上线下融合发力，全面拓宽本地名优产品销售渠道。
2026年 2月供销特色礼包试推广以来市场反响热烈，
累计销售礼盒 2000余套，实现产销高效对接、多方共
赢。

深化多方合作，助力乡村振兴。什邡市供销社持
续深化跨主体协同合作，紧密联动企业、商会、供应链
平台，健全长效利益联结机制。一方面，对接四川省天
府兴供销供应链管理有限公司，设立供销酒铺，主打
高性价比散装白酒、果酒，精准匹配群众日常消费需
求，提升便民服务质效；另一方面，主动链接省内外供
销社系统资源，组织本地企业赴成都、上海等地参展，
搭建跨区域产销对接桥梁，全力推动“什邡好物”走出
四川、走向全国，以供销力量为乡村振兴添砖加瓦。

（什邡市供销社供图）
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□本报记者胡斌 /文实习生董嘉渝 /图

4月 17日至 19日，由四川省
供销社、成都市供销社、成都市公
园城市建设管理局指导，四川省供
销投资集团有限公司主办的“川供
集市进公园·四季惠民聚蓉城第一
站”活动在成都市人民公园举办。
此次活动共有 16家企业、168种四
川农特产品亮相，设置“川供天下”
供销优选展销区、生鲜农产品直供
展销区、地方供销社农产品展销
区、39个欠发达县域农产品展销区
等展区。

活动现场人头攒动、购销两
旺，通江银耳、会理蓝莓、马边腊肉
香肠、川茶、川酒、粮油干货等数百
种“川字号”好物集中亮相。试吃品
鉴、产地直供、惠民让利等活动吸
引市民踊跃参与，询价声、推介声、
欢笑声此起彼伏，浓浓的烟火气息
成为春日蓉城一抹亮眼的民生底
色。

在通江县供销社展位前，地道
山珍广受市民欢迎，特别是通江县
的雪花银耳，吸引了不少市民前来
询问。通江县是 39个欠发达县域
之一，地处山区，优质农产品长期
面临流通链条长、市场对接不畅、
品牌影响力弱等难题。“此次依托
供销集市这个平台，让脱贫地区特
色产品出村进城，实现优质优价，
切实带动当地群众持续稳定增

收。”四川省通江县银耳有限责任
公司总经理高成宝表示。

马边惠农供销社负责人表
示，正是依靠四川省供销社搭建
的全省统一展销平台和流通网
络，偏远山区的农产品得以顺利
进入中心城市市场。近年来，在四
川省供销社统筹带动下，马边惠
农供销社不断提升基层服务能
力，有效整合分散农户与小微基
地，抱团发展、抱团拓市，产品附
加值和市场竞争力显著提升。此
次参展首日便实现现场热销，为
持续带动群众增收、筑牢乡村振
兴产业基础提供了有力支撑。

集市现场，市民群众纷纷为供
销社点赞。来自内蒙古的李女士在
集市上收获满满：“这次我买了很
多地方特色产品，感觉产品都很正
宗，价格也非常实惠，非常划算！新
时代供销社早已告别传统印象，这
样的活动接地气、暖人心，希望今
后能多多开展。”

四川川供天下农业发展有限
公司作为四川省供销社直属重要
经营平台和“川供集市”核心运营
主体，在资源整合、品牌运营、市场
拓展、惠民服务中发挥着关键作
用。“这是川供集市进公园的第一
场活动，为不断丰富居民的消费需
求，接下来我们将走进更多的公园

开展此类活动，满足消费者对优质
农产品的需求。”四川川供天下农
业发展有限公司副总经理吕顺表
示。

作为四川省供销社深化综合
改革、擦亮为农服务底色、打造民
生服务品牌的标志性举措，本次集
市集中展示了四川各地优质特色
农产品，以高效畅通的产销对接，
充分彰显了新时代供销社服务“三
农”、联通城乡、保障民生、助力乡
村全面振兴的独特优势与硬核担
当。

据悉，自 2025年以来，在四川
省供销社统一部署下，全省供销社
系统大力开展“川供集市”进社区、
进机关、进公园、进商圈、进展会
“五进”活动，打造多维度展销场

景。截至目前，全省供销社系统累
计主办及参与各类“川供集市”产
销对接活动 800余场，带动销售额
增长近 15亿元，有效拓宽了脱贫
地区农产品市场化销售路径，为巩
固拓展脱贫攻坚成果同乡村振兴
有效衔接注入了强劲供销动能。

下一步，四川省供销社将持续
以“川供集市”为重要抓手，加快构
建线上线下融合、省内省外联动的
常态化产销对接机制，进一步发挥
供销社优势，在拓宽农产品销售渠
道、带动农民增收致富、满足市民
高品质生活需求、推动城乡融合发
展中展现更大作为，在全面推进乡
村振兴、加快建设农业强省进程中
贡献更大供销力量、书写更高质量
供销答卷。

“链”出金银花新“钱”景
南宁市马山县供销社将“供销大集”融入采摘现场
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数百种“川字号”好物点燃天府春日消费热潮
四川省供销社“川供集市”进公园活动在成都人民公园启幕

备足“春耕粮草”护航丰产增收
广元供销农资集团有限公司全方位筑牢春耕生产保障线

□本报记者冯庄

4月 17日，以“守护农遗根脉，共谱羌茶新篇”为主题
的 2026年浙川茶产业融合发展暨北川苔子茶产销对接大
会在四川省绵阳市北川羌族自治县盖头山茶园中心举行。
羌茶供销集市同步热闹开市。

羌茶供销集市上，20余个展位有序排列，集中展示了
北川苔子茶系列绿茶、红茶、黑茶及茶食品等全品类产品，
同步展销羌山腊肉、高山蜂蜜、高山野菜等羌乡特色农产
品。身着羌族服饰的茶艺师现场冲泡苔子茶，茶香氤氲中，
游客驻足品鉴、询价购买。应季的高山野菜受到现场嘉宾
和游客的特别青睐，不少展位前排起了长队。

供销集市采取“线下展销 +线上直播”双线并行的模
式进行，电商直播带货带动茶叶及农特产品现场销售额大
幅提升。多家采购商与本地茶企达成初步合作意向，实现
了“羌山好茶”从产地到市场的精准对接。

羌茶供销集市，不仅搭建了产销对接的高效平台，更
展现了供销社系统在推动农业增效、农民增收中的桥梁纽
带作用。随着浙川协作的持续深化和供销网络的不断延
伸，北川苔子茶的茶香必将飘得更远，羌乡群众的致富路
也将越走越宽。

守护农遗根脉 共谱羌茶新篇
2026年浙川茶产业融合发展暨北川苔子茶产销对接大会举行

□本报记者吕婕文 /图


