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“十四五”期间，四川省宜宾
市供销社围绕为农服务主业，深
化综合改革，在农资保供、流通
网络建设等方面取得显著成效，
为乡村振兴和农业农村现代化
提供了有力支撑。

聚焦农资保供
打造主渠道服务新场地

建设川南农资集散中心。
省、市、县三级供销社与翠屏区
国资企业共同出资 3000 万元，
在宜宾建设川南农资集散中心，
目前主体工程已经完工，2026年
年初投入运营。建成后将立足川
南，辐射云南、贵州，打通农资销
售主渠道。

推进化肥商业储备管理任
务。市、县两级全部制定化肥商
业储备管理办法。“十四五”期
间，宜宾市供销社共组织落实市
县级化肥商业储备 7500吨。

推进农资统购统销工作。宜
宾市供销社承担城乡融合发展
试验区内外农资统购统销工作，
争取市级财政资金 100万元，组
织开展基层供销社为农服务中
心项目建设，建成城乡融合发展
试验区基层供销社 10个。“十四
五”期间，全市供销社系统累计
组织化肥 135.15 万吨，农药
45000.75吨，农膜 33471.79吨。

强化基层社建设
推进组织体系建设新发展

推进基层供销社建设。宜宾
市供销社认真宣传和贯彻落实
《四川省供销合作社条例》，扎实
推进两项改革“后半篇文章”，继
续实施基层供销社示范社“提质
增效工程”。指导和推进“三社”
合作，发展基层供销社，争取省
级财政资金共计 850万元，建成
基层供销社示范社 110个、区域
性为农服务中心 3个。
推进试点县项目建设。宜宾

市供销社累计争取省级供销综
合改革财政资金 753万元，指导
叙州区和长宁县共计完成
3226.36万元投资，建成供销综
合超市 6 个、电商直播基地 18
个，新建改建或者租赁托管运营
市场 7 个、仓库 7 个，新增社区
服务网点 12个，实现冷链库容
新增 1900立方米。

着力废旧回收
重塑再生资源利用新体系

推进再生资源回收循环利
用体系建设。宜宾市供销社建立
回收品类、回收流程、回收服务、
站点设施设备及经营、物流清运
等多项标准规范，推动回收体系
和回收站点标准化、规范化运
行。翠屏区供销社率先试点，初
步构建起以骨干企业为引领、区

域综合利用园区为后端、县域分
拣中心为支撑、乡镇（街道）中转
站为节点、村（社区）回收网点为
前端、线上线下融合的再生资源
回收循环利用体系。

制定回收方案。宜宾市供销
社牵头制定和推进《宜宾市再生
资源回收循环利用行动方案》。
全市完成新建、改造提升再生资
源回收网点 83个，建成便民回
收箱 14 个，建成乡镇中转站 2
个、在建 3 个，正在建拆迁分拣
中心 1个、规划论证 1个。建成
“两网融合”示范点 10个。

做好城乡基层治理和农村
人居环境整治。宜宾市供销社参
与宜宾市全国生活垃圾分类系
统填报，2023—2025年全市供销
社系统农村生活垃 圾回收
17714.22 吨、综合各类途径再生

资源回收量 5900.14吨，生活垃
圾回收利用率监测数据 33.31%。

聚力“供应链”发展
构建农产品流通新车道

冷链物流体系初步建成。宜
宾市供销社携手 10个县（区）供
销社，共同出资 1250万元组建
宜宾农服供销集团有限公司，聚
焦农产品“上行”和“下行”，建设
宜宾供销区域食品冷链物流保
供配送体系（含 1个一级配送中
心、3个二级配送中心）。总投资
1200万元，新增冷链车 17辆，基
本实现市县一体流通服务网络
构建。农服集团获得省级物流枢
纽承载城市奖补资金 690万元，
目前已到位 563万元。

供应链核心业务根基持续
夯实。宜宾市供销社成功拓展兴
文县、叙州区、三江新区等地学
生餐，英发德耀、德之润、和光同
程、邦泰物业、三江集团等企业
团餐的农产品配送业务，现服务
范围延伸至 208 所学校及 5 家

重点企业。推动与乐厨三江
公司的合作，与合作伙伴联
合承接翠屏区 138 所学校
2025-2026学年营养餐、校
园餐年度产值约 1.5 亿元
的食材分拣及配送劳务服
务项目。

产业链协同优势初步
彰显。宜宾供销城乡直通生鲜集
散中心、宜宾供销山野智慧农贸
集市、5个江北批发市场直卖档
口成功开业运营。宜宾供销保供
保障———肉类直供基地屠宰业
务正式启动。宜宾供销食安溯源
数字化平台正式上线，服务承载
力与市场影响力稳步提升。宜宾
市供销社与宜宾市农科院、宜宾
职业技术学校、翠屏区农投公
司、思坡与共农业有限公司、翠
屏区安石村大嘴农场等主体达
成合作意向，共建宜宾供销食安
应季生鲜蔬菜基地。

商超网络布局初具雏形。临
港供销超市运营稳健，兴文校园
超市项目顺利起步，“供销超市”
品牌在便民服务体系中的节点
作用逐步显现。

供销电商产业园稳步运营。

宜宾市供销社优选宜宾花椒油、
宜宾燃面等本地农特产品，设立
2个供销直播间，通过直播带货
等方式进行市场测品和网上宣
传，与供销电商产业园累计合作
销售 400余万元，有效推动本地
特色农产品出宜出川。

强化“宜宾汇”建设
赋能区域公共品牌新发展

品牌形象逐渐提升。“十四
五”期间，“宜宾汇”公司共获得
地方财政 620.8 万元专项资金，
成功注册 7大类 70个农产品集
体商标，授权 55款农产品使用
“宜宾汇”标识。

产品体系不断完善。宜宾市
供销社研发设计了桑枝菌汤包、
羊肚菌、油卤鸽胗等新产品，成功
引入梨膏沙琪玛、宜宾芽菜、雪梨
竹燕窝等地方特色产品，现在售
产品 120余款，产品矩阵涵盖非
遗、生态、地标特色等多个品类。

线上线下加速布局。宜宾市
供销社入驻“海狸拾袋”“川工之

家”等电商平台，完成线上店铺
开设与核心产品上架，探索、拓
展线上线下融合发展的新路径。
通过自营、联营、合作等多种模
式，构建线下网络。截至目前，已
建成及在建窗口共 10个。

宣传推广成效显著。宜宾市
供销社甄选县（区）优势农产品，
组织参加省内外各类展示展销
活动，助力宜宾农特产品出宜出
川。地域覆盖成都、深圳、昆明、
贵阳、江门等重点城市，有效触
达粤港澳大湾区、川滇黔渝核心
市场及海外潜在客商。2024年，
市供销社参与“会员迎新春 乐
购宜宾造”等年货节活动，销售
农产品 707 万元，服务 2.33 万
人次。

探索“直通车”模式
开辟城乡流通新路径

搭建城乡流通平台。兴文县
供销社整合供销社、国企与民营
资本，县属国企提供 3辆冷链车
及 1536平方米仓库，县供销社与
供应链民企合资成立宜宾供益佳
农业发展有限公司，对山区群众
的富余农产品“能收尽收”。在 7
个坝区镇（乡）设置 6条固定收购
线路，每两周一次定时上门收购；
对 5个山区镇（乡）实行每月一次
集中收购或按需收购，实现定时
定点与灵活服务相结合。运营公
司通过微信公众号、微信群提前
发布收购路线、品类与价格。镇
（乡）农服中心将信息传导至 180
余名村级联络员，各村通过微信
群、广播、上门告知等方式精准送
达农户，形成“县统筹、镇传导、村
落地”的信息体系。

做好政府部门服务。兴文县
供销社、县林竹中心与农事服务
专班依托“城乡直通车”平台，协
同镇（乡）主动对接市场，联系县
内批发大户 6家、商超 3家，拓
展县外国企、商超、批发市场等
渠道 30家。兴文县教育体育局、
县农业农村局组织供需洽谈会 5
次，推动僰海粮油、纯正油坊、金
鹅粉业等 10家本地生产主体与
学校建立稳定供应关系。兴文县
服务业中心牵头打造“电商 +”
综合产业基地，推动基层干部走
进直播间，直观展示乌骨鸡、猕
猴桃等特色产品。各镇（乡）收集
全县 281户种植养殖大户信息，
引导建设 24个“城乡直通车”直
供基地，推动“大户带小户”。

带动社会力量参与。“城乡
直通车”平台通过多方宣传与多
渠道推广，吸引兴文县其他各类
社会主体纷纷主动加入“城乡直
通车”体系，形成政府引导、社会
响应、多方参与的助农增收新格
局。线下方面，汇万佳、品鲜生
活、石海家园等县内商超主动设
立 16个“城乡直通车”专柜销售
本地产品。兴文县餐饮协会组织
召集本地餐饮企业优先采购本
地农产品。目前，上述渠道销售
额已达 68万元。线上方面，品鲜
生活、汇万佳超市以及本地网红
“蜀南培培”“小红花生活馆”等，
自发开展网络直播带货。目前，
各类社会主体积极参与，累计助
销总额超 2000万元。

（宜宾市供销社供稿）
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从保供到服务 从传统到创新

书写宜宾供销“十四五”发展新篇章

宜宾供销冷链物流配送中心

宜宾供销集市

共探全产业链品牌高质量发展路径
第五届中国蔬菜品牌大会在四川彭州举办

智慧赋能菜场 擦亮服务名片
重庆市农产品集团构建“佰年供销”民生保障新体系

□本报记者冯庄实习记者秦智城文 /图

11月 30日，第五届中国蔬菜品
牌大会在四川省彭州市举办。本次
大会汇聚行业协会代表、企业负责
人及地方政府相关人员，通过主旨
演讲、报告发布、品牌推介、案例分
享及圆桌对话等多元形式，凝聚产
业智慧，共探蔬菜产业高质量发展
新路径。中国蔬菜流通协会会长戴
中久出席大会并致辞，常务副会长
陈明均主持大会。

主旨演讲环节干货满满。中国
蔬菜流通协会特聘专家、北京亚冠
农国际品牌智库主任吴之，围绕“打
造蔬菜全产业链品牌助力蔬菜产业
高质量发展”主题，深入解析了品牌
化对产业提质增效的核心推动逻
辑；成都三禾田生物技术有限公司
董事长洪汉君则聚焦“国际功能蔬
菜的开发与应用”，为蔬菜产品高附
加值创新提供了实践方向。

会上发布了多项成果。山东卓
创资讯股份有限公司产业群经理刘
辉发布了《2025年中国蔬菜产业发
展报告》，系统梳理了当前蔬菜产业
的发展现状与未来趋势；四川省蔬
菜流通协会会长何昕发布四川供销
“川供天下”公用品牌，为区域蔬菜
品牌协同发展注入新动力。

据介绍，为深入实施品牌强农
战略，2024年 12月在四川省供销社
指导下，正式注册了“川供天下”公
用品牌，并由四川川供天下农业发
展有限公司专业运营，品牌名寓意
“四川好物，供之天下”。该品牌构建
了“严格申报、严格评审、严格用标、
严格监管”的“四严”标准体系，从产

地环境、农残指标、生产规范、包装
安全、质量追溯五大核心维度进行
严苛评审，目前已有 149款优质农
产品通过筛选，涵盖粮油、果蔬、茶
叶等 20余个大类。在渠道布局上，
品牌将依托供销社系统优势，实现
线上入驻京东、美团等头部电商平
台，线下覆盖红旗、舞东风、老邻居
等省内主流商超，联动京津冀、长三
角等省外川货主要集散中心，并拓
展韩国、新加坡等海外成熟出口渠
道，搭建立体化销售网络。

品牌分享与案例环节中，各地
优秀实践成果集中亮相。彭州市农
业品牌推介官张力文介绍了彭州蔬
菜品牌体系建设经验；自贡市荣县
鼎新镇镇长李杰分享了基层“打造
区域公用品牌、推进蔬菜全产业链
高质量发展”的探索；郫都“唐元韭
黄”、金堂羊肚菌、蒲江耙耙柑等地
方特色品牌及四川丰瑞农业发展有
限公司也进行了专场推介，充分展
现了不同主体在品牌建设中的多元
路径与丰硕成果。

在大会尾声的圆桌对话环节
中，吴之、洪汉君、李杰、四川省蔬菜
流通协会秘书长伍纲等嘉宾围绕
“蔬菜全产业链品牌打造”主题，聚
焦品牌实践痛点、协同发展路径等
关键问题展开深度研讨，为产业品
牌建设提供了多元思路与实践参
考。此次大会的举办，进一步搭建了
蔬菜产业品牌交流合作的重要平
台，推动行业从“产品竞争”向“品牌
竞争”加速升级，为蔬菜产业高质量
发展奠定了坚实基础。
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近年来，重庆市供销合作社社
有企业重庆市农产品集团锚定民生
需求，倾力打造“佰年供销”智慧农
贸市场体系，通过深化体系布局、强
化市场管理、优化服务体验，以“三
化”建设筑牢老百姓餐桌安全防线，
让放心消费、便捷购物的民生福祉
惠及更多市民。

深化体系布局
筑牢智慧菜场基础底座

重庆市农产品集团按照“新建、
收购、租赁、联营”多路径并行思路，
聚焦农产品主销区，在中心城区精
准布局“佰年供销”智慧农贸市场。
目前已在渝中区、两江新区、沙坪坝
区、九龙坡区、南岸区、巴南区、永川
区等建成 8家市场，总经营面积达
21800平方米，服务周边约 20万居
民。

在标准建设上，系统梳理前期
运营经验，起草制定的《智慧农贸市
场运营管理规范》成功被中华全国
供销合作总社采纳，成为全国供销
社行业标准，为智慧农贸市场规范
化发展提供了“重庆蓝本”。

配送模式创新方面，积极探索
“统采统配”新模式，搭建“摊位自
营、基地直采、统一检测、集中配送”
的全链条服务网络；同时拓展线上
合作渠道，推行“线上菜场”服务，让
居民轻松实现“指尖买菜、配送到
家”的便捷体验。

强化市场管理
夯实餐桌安全数字支撑

以数字技术为核心，重庆市农
产品集团构建全方位市场管理体
系，守护餐桌安全。建立全流程溯源
机制是重要举措，各市场均配备专
业农产品检验室与农药残留检验设
备，每日安排专人开展农产品抽检，

确保货源正规、品质可靠。消费者通
过市场“公开查询系统”或微信扫
码，即可一键查询商户信息、产地来
源、进货时间、检验结果等关键内
容，实现“来源可溯、去向可追”。

全方位数据监测为管理决策提
供科学支撑。系统每日采集市场周
边 2公里范围内商超及农产品经营
网点价格，形成并公布农产品日均
价格指数，严格要求市场内产品均
价不高于周边水平，坚守菜价亲民
底线。同时，对交易数据、选购偏好、
质检情况等进行深度分析，为精准
管理提供数据依据。

优化设施设备
提升市民消费体验

从硬件升级入手，重庆市农产
品集团全方位优化消费场景，提升
市民购物体验。结算环节，为进驻商
户统一配置智能电子秤与显示器，
计量称重后自动生成支付码，消费
者扫码即可完成支付，交易过程公
正透明、便捷高效。

环境设施改造聚焦民生细节，从
服务流程、功能分区、排水供电、通风
消防、办公保障、治安防护、装饰设计
等 9个维度，对市场硬件进行全面提
升，打造出干净整洁、秩序井然、舒适
宜居的购物环境，让居民在舒心消费
中切实提升“幸福指数”。

从行业标准制定到服务网络布
局，从数字溯源保障到消费体验升
级，重庆市农产品集团以“佰年供
销”智慧农贸市场体系建设为抓手，
用实实在在的举措守护民生安全、
回应群众期盼。未来，该集团将持续
深化智慧农贸市场建设，不断完善
服务功能、提升管理效能，让供销服
务更贴近民生、更贴合需求，为守护
市民餐桌安全、赋能城市民生发展
书写坚实的供销答卷。

□本报记者李艳


