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7月 28日，四川省广元市朝
天区共建成渝地区双城经济圈重
庆行暨 2024 年文化旅游推介会
在重庆市九龙坡区奥体中心举
行，现场介绍了朝天区优势资源，
并推介了重点产业项目。

巴蜀山水相连，川渝同根同
源。朝天区与九龙坡区同为巴蜀
文明发祥地，地域相近、人文相
亲，有着深厚的历史渊源和文化
底蕴。
“通过此次推介会，希望大家

了解朝天富集的资源、发展的商
机、无限的潜力。”推介会上，朝天
区委常委、区政府常务副区长冯
大发从投资优势、重点项目、营商
环境等方面作了推介。

投资优势明显

政府搭台，企业唱戏。当天晚
上 7点，九龙坡区奥体中心热闹
非凡，来自重庆市的企业家代表、
重庆市朝天籍企业家代表、重庆
市知名文旅企业相关负责人等齐
聚一堂，深入了解朝天。
据介绍，目前，朝天区正结合

超长期特别国债、“十五五”规划
编制、新时代西部大开发、共建成

渝地区双城经济圈等战略机遇，
聚焦高质量发展首要任务，谋划
了一大批支撑性、长远性、引领性
的重大项目。
“我们重点招引以中医康养、

森林怡养、文化情养等主题的康
养旅游综合体……”推介会上，冯
大发介绍，生态康养旅游是朝天
发展的一张亮丽名片，特别是境
内的曾家山，气候独特、生态优
良、康养资源丰富。“当前，曾家山
正在全力创建国家级旅游度假
区，邀请企业来朝天投资康养旅
游综合体项目、参与体验类项目
等。”

在建材和新型材料加工、高
端装备制造类项目方面，朝天围
绕广元市委赋予的建设“建材产
业基地”定位，依托石英砂、天然
沥青、石灰石、铝土矿等优质矿产
资源，大力发展建材支柱产业，以
海螺水泥、亿航科技、天信石业等
为代表的产业链供应链互嵌发展
建材产业集聚集群集约发展已初
显雏形。
在农产品及食品饮料加工类

项目方面，朝天农产品资源丰富、
优势突出、享誉全国，正在加快构
建现代农业“3+3”产业体系，即：

以优质粮油、特色经作、绿色养殖
为主的三大农业特色主导产业，
以农业种业、农业装备、农业烘干
冷链为主的三大先导性产业。

而且，朝天依托京昆高速七
盘关服务区、西成高铁朝天站、兰
渝铁路羊木站等交通优势，抢抓
国家战略能源储备等机遇，规划
了大型商贸物流基地和清洁能源
基地。

营商环境优良

“通过参加推介会，我了解到
朝天的旅游配套设施齐全、投资
项目比较多，而且有很好的生态
环境，我们将进一步到朝天考察，
就文旅产业方面加强交流合作。”
重庆博锐传奇国际旅行社四川部
经理牛伟表示。

营商环境是企业生存发展的
土壤。朝天具有重商亲商的优良
传统，是创业的热土、兴业的福
地、投资的洼地。

据介绍，朝天有完善的工业
园区。该区按照“一区多园”产业
布局，建成省级经济开发区 1个，
配套七盘关、大巴口、羊木、仇坝
四个工业园，面积达 2.5 平方公

里，动态存量工业熟地 1000 余
亩，投运标准化厂房 16.8万平方
米。园区内水、电、气、运、通讯网
络、污水处理等基础配套设施持
续完善，承载能力不断增强，全面
满足企业发展需要。

同时，营商环境优越。朝天
“最多跑一次”“互联网 + 政务服
务”改革走在四川前列，成立了营
商环境投诉举报中心，建立了企
业全生命周期“一站式服务”等五
大机制，出台了《朝天区招商引资
优惠政策》《朝天区优化营商环境
“五个一”惠商服务措施》等政策，
全区上下已形成“亲商、富商、安
商、乐商”的浓厚氛围。

此外，朝天还成立了十二个
重点产业发展专班，对入驻的企
业，实行一名县级领导挂联、一个
单位牵头、一套工作专班服务、一
张进度清单落实、一笔工作经费
保障等“五个一”的工作机制，全
力保障项目顺利推进。
“深度交流合作、共同谋划发

展，我们将全力创造最优越的条
件、最优美的环境、最优质的服
务，以诚信和务实深化交流合作，
以创新和开明促进发展共赢。”冯
大发表示。

人物

唱好“双城记”共建“经济圈”

过去一段时间，四川川供天下
农业发展有限公司（以下简称：川供
天下）在供应链管理和市场拓展方
面取得了一系列重大进展，标志着
公司在农产品供应链领域的综合实
力和服务能力迈上了新的台阶。

2023年 5月 12日，川供天下在
眉山市青龙场正式启动了首个仓储
基地———眉山青龙场仓储基地，该
基地仓容达 3000吨，为公司物流和
供应链管理奠定了坚实的基础。作
为公司发展的起点，这一仓储库区
的启用不仅为公司提供了必要的物
理空间来存储和管理库存，更为后
续业务的拓展奠定了坚实的后勤保
障。

随后，川供天下的步伐不断加

快。2023年 11月 28日，哈尔滨泽深
库的开库收粮标志着公司正式迈出
了深入原粮主产区收储的第一步。
该库容达 2万吨，是川供天下在粮
食收储领域的重要布局，进一步巩
固了公司在原粮贸易市场的地位。

进入 2024年，川供天下的业务
拓展更是如火如荼。4月 11日，河
南商水收储库开库收粮，库容高达
10 万吨，主要用于河南小麦、玉米
的收储。这一举措不仅扩大了公司
的收储能力，也标志着川供天下正
式进入 10万吨量级货源方序列，为
公司未来的业务发展提供了强有力
的支撑。
与此同时，川供天下的业务版

图也在不断拓展。4月 12日，公司正

式启动了鸡蛋配送业务，进一步丰富
了公司的产品线和服务范围。而在随
后的几天里，公司更是动作频频：4
月 15日，首批直供深圳市农产品集
团公司的 20吨土豆正式发车，标志
着川供天下与深农集团的合作迈出
了实质性的第一步；4月 29日，首车
阳光玫瑰葡萄发往福建海峡果品批
发市场，当日即实现清柜；5 月 12
日，川供广州江南市场联营档口开始
销售首批次进口榴莲，随后又于 5月
23日试车后首次挂牌进入昆明金马
市场，开启榴莲销售新进程；5月 29
日，该联营档口又迎来首批次进口山
竹的销售热潮。

在电商平台方面，川供天下同
样表现出色。6月 6日，公司京东生

鲜直供业务单日销售突破 50 万元
大关，彰显了公司在电商领域的强
劲势头和巨大潜力。

此外，川供天下还积极布局粮
食运输领域。6月 11日，河南周口
港中心办公室正式挂牌成立，主要
负责周口港粮食船运业务。该点位
的设立不仅标志着川供天下从粮食
贸易扩展到粮食运输领域的重要一
步，也通过周口港这一重要交通枢
纽大大增加了公司的年交易量。

川供天下在过去的一年多时间
里实现了从仓储基地建设到多元化
业务拓展的全面突破。公司凭借强
大的供应链管理能力、丰富的产品
线和优质的服务质量赢得了市场的
广泛认可。 汪美山

□本报记者马工枚 /文实习记者张天一 /图

一天卖几箱
冰杯成为便利店标配

近日，记者走访了多家商超和
便利店发现，冰杯多存在于便利店
内，售价一杯一般不超过 10元：一
个 160克的食用冰杯售价 4.2元，冰
极限食用冰 138克装的售价 9.4元，
一款柠檬冰杯 190 克售价 6.2 元
……但若以克数算，价格并不便宜。

罗森便利店冰杯都是纯冰，主
要以自有品牌及农夫山泉为主。该
店店员告诉记者，“很好卖的，一天
卖几箱。”而在盒马，可以看到，160
克纯冰 4元以内，果汁类冰杯，售价
则在 8元 -13元不等。同时，还附带
了诸如“咖啡搭牛奶、搭气泡、搭配
柠檬水”等口味搭配建议。
“这个价格，我是能接受的。”市

民陈小姐说，“夏天太热了，我每天
都要喝冷饮，有时候实在来不及冻
冰，就靠这个冰杯。”此外，在社交平

台，冰杯有不少饮法攻略，是一个多
场景的百搭产品，具有社交属性。

家里冻的冰块
和冰杯有何不同？

当前，部分消费者质疑，一瓶矿
泉水才 1、2元，而一个冰杯就要 3
元，这是不是妥妥的“智商税”？记者
采访了业内专家，对方表示，冰杯越
来越受到欢迎主要来自三个方面。
首先是因为便捷，相比自己冻冰一
整套繁琐的清洁、等待流程，冰杯开
盖即食，能快速满足大家防暑、解渴
的需要。其次，可塑性强，消费者越
来越喜欢可塑性强的冰杯商品。例
如，咖啡冰杯可以配各种口味的牛
奶、果汁，甚至还可以搭配茶、冰淇
淋、椰子水等。另外，家用普通的冰
箱冻冰是从外向内冷冻，这种冷冻
方式无法排出冰块内部的空气，因
此冻出来的冰块多呈白色，并且很
容易融化。同时，由于冰块的吸附力

很强，所以很多消费者会发现自己
用冰格冻出来的冰块容易“串味”。
也正因此，食用冰类产品其实对于
水质、制冰环境的要求非常高。这也
是促使消费者在外购买食用冰的原
因之一。

盒马 2021 年就上线了冰杯商
品。“今年 6月，盒马冰杯系列商品
销售同比增长 30%，其中咖啡冰杯
同比增幅达 60%，且呈现出高复购
的趋势。”盒马采购相关负责人告诉
记者，冰杯看似简单，但和家用冰箱
冻的冰，还是有所不同。所用的水要
经过石英砂、活性炭、软水树脂、RO

膜逆渗透后，提取出纯净水。再通过
流水缓冻工艺进行制冰，这种制冰
方式通过高压水枪一层一层将水喷
到冰板上冻制而成，这样冻制成的
冰块中间没有气泡，冰块密度比较
高，整体呈透明色，且融化较慢，保
质期可长达 12个月。

冰杯生产
目前无明确的国家强制性标准

冰杯市场正在迅速崛起，并呈
现出良好的增长势头。随着头部企
业的加入和产业链规模优势的发

挥，预计未来冰杯的价格会逐步降
低。据统计，目前市面上冰杯品牌已
有三类，一是已经布局冰杯有一段
时间的冰力达、冰极限等制冰品牌；
二是罗森、7-eleven、盒马、胖东来等
便利店或超市推出的自有品牌冰
杯；三是跨界玩家，如冰淇淋品牌奥
雪、饮用水品牌农夫山泉等。

按照国家有关规定，制冰的水
必须经过专业的消毒和处理，冰块
也要经过抽样检查才可以上市。但
冰杯的生产，目前并无明确的国家
强制性标准，市场上销售的冰杯作
为食用冰的一种，主要遵循的是行
业标准。大多数纯净口味的冰杯产
品，通常执行《冷冻饮品食用冰行业
标准》（SB/T 10017—2008）。而一些
添加了特定风味的冰杯，则按照冷
冻饮品的国家标准来生产，即《食品
安全国家标准冷冻饮品和制作料》
（GB 2759-2015）。因此，可能会影
响冰杯产品质量，带来食品安全风
险。冰杯市场若想持续发展，相关行
业规范和质量控制必不可少。

相“旺”于盛夏 冰杯成年轻人解暑“新宠”

所谓冰杯，即一次性带
盖密封塑料杯，里面装满可
食用冰块或冰球，撕开密封
即可使用。今夏的消暑市场，
冰杯备受青睐，农夫山泉、蜜
雪冰城等品牌也趁势加码。

据统计，早在 2022年，
韩国三大便利店的最畅销商
品中，速溶咖啡和冰杯列第
一和第二位；冰杯在日本市
场中的年销量高达 25.7 亿
杯之多，甚至超过瓶装水的
销量；我国的冰杯生意在
2019 年左右才开始。根据
《2023即时零售冰品冰饮消
费趋势白皮书》，2026 年我
国冰品冰饮在即时零售市场
规模有望突破 630亿元。

健康是人类追求高质量生活的基础。当今世界高
科技的迅猛发展为世界经济注入了新的活力，也为人
类的生活带来了新的便捷，但是更高的工作强度和更
快的生活节奏给健康带来了一些潜在的威胁。虽然人
们可以通过控制饮食、锻炼身体等自律性努力提高机
体免疫力，但同时也需要更多、更完善的医疗保健为大
众健康保驾护航，因此大力推动医疗保健建筑设计领
域的创新发展，就显得尤为重要。这一领域的设计师们
不但要与大众一起直面各种挑战，而且还要不断拓展
设计思路，为未来的医疗保健设施提供创新的设计解
决方案。张琬婧就是这一领域中的一员，努力为社会发
展和大众健康贡献自己的力量。

张琬婧出生于中国辽宁省沈阳市，沈阳这座工业
中心城市的建筑设计注重实用性和功能性，这些特点
深深影响了她对美学的感知和设计理念。她热爱旅行，
每次旅行都喜欢探索城市独特的轨迹，研究城市的建
筑发展和历史，大学期间的实地考察和毕业设计项目
更是让她体会到建筑与人们生活的紧密联系。随后，张
琬婧前往美国哥伦比亚大学深造并荣获城市建筑与规
划硕士学位。哥伦比亚大学作为美洲大学协会的创始
校之一，常春藤盟校的成员，以其严谨的学术氛围和卓
越的教育质量闻名。在这里学习的经历为张琬婧奠定
了扎实的专业基础，也更加坚定了她在建筑设计领域
发展的决心。

目前，张琬婧在纽约 NBBJ建筑事务所工作，担任
建筑设计师已有近三年时间。相比其它类型的公共建
筑，医疗建筑的设计思路更为宽泛和复杂，更加突出以
人为本、治病救人的核心理念，其功能性的意义远大于
形式，但是又要通过形式升华功能，更加需要建筑师严
谨的思维逻辑和创造性。而凭借城市规划设计的学习
背景，张琬婧一直致力于利用建筑策略来解决社会问
题，特别是公共空间的分布和利用。她相信，一个健全
的医疗保健体系不仅能保证公民的生活质量，还能提
升城市的健康和福祉。

在 NBBJ工作期间，张琬婧参与了多个重要项目。
她参与设计的麻省总医院新 Ragon大楼项目，充分展
示了她在团队合作中出色的能力。她负责的医院公共
空间，如中庭和等候区，经过了精心分析和设计后，不
仅提高了患者的康复体验，也提高了医疗保健服务的
效率，为患者和工作人员增添了许多便利和舒适度。而
与多学科、多部门的紧密合作，张琬婧也收获了众多专
业建造知识，使她成长为医疗保健领域出色的建筑设
计师。

费城儿童医院总体规划项目是张琬婧参与的另一
个重要工程。她与团队创造性地使用 Power BI和 Ar-
cGIS平台开发了动态数字工具，有效地帮助客户了解
其在费城和新泽西州的现有企业设施组合。这个项目
不仅展示了她在可持续设计方面的理念，也获得了公
司“年度项目”奖，这是对她工作的重大认可和鼓励。对
于张琬婧来说，她的每一步都在为她的未来铺路。她的
卓越能力和对建筑设计的热情，使她相信通过不断学
习和创新，能在医疗保健建筑设计领域作出更大的贡
献，为患者和医疗工作者带来更多的便利。

对于未来，张琬婧充满期待。她计划继续在 NBBJ
工作，积极参与医疗保健建筑的设计和规划。她希望通
过自己的努力，为公司和项目带来巨大的价值的同时，
也为社会提供更加安全和高效的医疗环境，让建筑设
计成为解决社会问题的有效手段。

在当前人们健康意识日益强化的大背景下，像张
琬婧这样的无数建筑设计师正在用自己的热情和智
慧，为人类的福祉作出贡献。让我们期待他们在未来的
工作中继续取得辉煌的成就，为社会带来更多的幸福
和便利。 战钰
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当广元朝天遇上重庆九龙坡

“亮家底”释放招商诚意

加速供应链布局 丰富公司产品线
川供天下多元化业务遍地开花


