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6月 22日，由成都市人社局主
办、成都市人才服务中心承办的
“2024·成都夏季特大型人才招聘会
暨高校毕业生供需洽谈会”在中国
西部国际博览城 16号馆举行，当天
入场求职人才超过 8000人。成都市
就业局派员现场提供就业政策咨询
服务和派发宣传资料。

据相关负责人介绍，为深入实
施“留在成都·筑梦未来”行动计划，
促进在蓉高校毕业生和成都市重点
产业用人单位供需对接、精准匹配，
本次招聘会组织参会用人单位 321
家，涵盖成都市轨道交通、现代物
流、生态环保、集成电路、高端软件、
绿色食品、新型材料、人工智能等多
个重点产业链，提供了机械制造类、
生产质管类、物流贸易类、科研技术
类等各类型岗位 8340个。作为 2024
年“百日万企高校毕业生等青年系
列招聘活动”首场特大型招聘会，现
场面向应届高校毕业生不设工作经
验限制的岗位占 68.2%。

为推进区域人才服务协同发

展，加强人才需求引导和岗位供给
优化，本次招聘会由市和区（市）县
两级人社部门联动，在现场设置了
“天府北城·智汇金牛”“筑梦武侯·
共赢未来”“成就梦想·华彩未来”
“筑梦航都·许你位来”“彭程万里·

才源九州”“醉美邛崃·凤凰崃栖”
“崇尚英才·智汇之州”“大美小城·
蒲江等你”等 8个区（市）县特色“建
圈强链”产业引才招聘专区和 1个
“蓉漂”青年人才招聘专区，方便在
蓉高校毕业生和有意向来蓉就业的

人才针对性求职。
招聘会现场设有“云服务区”和

“公共服务区”，提供求职简历打印、
法律事务援助、政策咨询、职业倾向
测评、就业指导、组织关系接转、档
案业务办理等多样化配套人才和就
业服务项目，为到场的各类人才提
供全方位求职保障。

为进一步提升活动效果，本次
招聘会还在现场设置了“城市直播
间”，邀请重点企业人力资源部门负
责人来到直播间开展“职通成都”直
播带岗活动，求职人才可通过直播
平台在线与参加直播的企业 HR和
人力资源专家互动交流，招聘会期
间成都人才网抖音号等平台累计吸
引在线观看数量达 3.3万人次。

据抽样调查，本次招聘会进场
求职人员中，30岁及以下的青年人
才占 84.4%，应届毕业生占 39.7%，
大专及以上学历占 87.5%。招聘会
现场总体意向达成率 22.65%，参会
单位招聘效果满意率 98.68%，求职
人员求职效果满意率 98.2%。

近日，记者了解到，截至 2024 年 6
月 23日上午 10时，四川黄龙景区年游
客接待量突破 100万大关，游客总量同
比增长 8.14%。今年黄龙景区游客结构
发生变化，散客占接待总量的 19.4%，比
2023年提高 5.32%，其中入境游客接待
量也创历史新高，入境游客接待 41889
人次，占游客接待总量的 4.19%，同比增
长 783.36%。这一成绩不仅刷新了黄龙
景区同期接待游客数量的历史纪录，更
是在与历年最快达到 100万人次的月份
相比，从七月提前至六月。

黄龙景区以建设世界级旅游景区为
目标，推动“旅游 +”多业态深度融合，推
出“撞钟祈福”“瑶池仙音”“保护地球，熊
猫大使在行动”“第八届黄龙高山兰花
月”“瑶池黄龙聚美松潘五彩池速登赛”
“黄龙极限耐力赛”等一系列活动，同时，
黄龙景区持续加强与媒体、社交网络平
台等合作，通过沉浸式直播等形式，以线
上线下方式让更多人感受人间瑶池的绝
美风景，全面提升游客体验度，增强品牌
影响力。

随着川青铁路青白江至镇江关段的
开通运营，交通的便捷使黄龙的游客量
快速增长，为黄龙的旅游注入了新的活
力，极大地提高了游客出行的条件，促进
了旅游发展，为推动区域经济社会高质
量发展具有重要的意义。

黄龙景区不断加大旅游基础设施建
设力度，优化产品供给，提升旅游服务质
量，一切为了游客，一切围绕游客，树牢
“把游客当客人、当亲人、当贵人的服务
理念”，不断提高游客满意度。

下一步，黄龙景区将秉持“保增量、
提质量”的原则，不断探索品牌新亮点，
积极打造“大众观光 + 小众体验”的旅
游新业态。将推出夜观星空、黄龙诗歌会
等旅游新产品，以此拓展消费新领域、创
新景区新场景、满足游客新需求、提升游
客新体验。还将持续保护生态环境，积极
推动黄龙世界级旅游景区的建设和高质
量发展。

近日，重庆市潼南区塘坝镇中心幼儿园
在新校区举行开园庆典暨 2024 级幼儿毕业
典礼，标志着塘坝镇中心幼儿园迁建工程圆
满完成，9月 1日将迎来第一批新生入学。塘
坝镇相关领导参加庆典活动，为幼儿园开园
剪彩并致辞。

活动在《盛世欢腾》开场舞中拉开帷幕，
全园师生、家长代表精心准备，同台演出歌
舞、童话剧、朗读朗诵、演讲等节目，为孩子们
留下一份充满仪式感的毕业记忆。舞蹈《盛世
欢腾》《和趣·鹅》《可爱的向日葵》《强国少
年》、歌伴舞《如愿》、朗诵《阳光里的梦想》《喊
黄河》等节目，充满童真童趣、催人向上向善，
富有时代气息，抒发出孩子们心中真挚的爱
国之情，展现了新时代儿童的良好精神风貌。
孩子们以朝气蓬勃的姿态迎接新的学期，充
满了感动与温暖，他们纯真而灿烂的笑容感
染了现场的每一位家长和观众，他们的精彩
表演赢得了阵阵热烈掌声。

为弘扬“乐善好施、捐资助学”的社会主
义新风尚，助力塘坝幼教事业发展，塘坝代表
小组的区人大代表、重庆莱蔻建材有限公司
总经理杜方为塘坝镇中心幼儿园爱心捐赠 5
万元。

据悉，塘坝镇第十九届人民代表大会第
四次会议票决出 2023年重点民生实事项目
10个，被列为塘坝镇 2023年头等大事。该项
目的建成，将有力推动塘坝建设高质量幼儿
园，加快实现“幼有善育”，努力办好人民满意
的学前教育，切实增强人民群众的获得感、幸
福感、安全感。

龙珠街至滨河公园人行桥是连通塘坝镇
中心幼儿园与场镇主干道的快捷通道，在塘
坝镇第十九届人民代表大会第六次会议上，
该项目票决为 2024年镇级重点民生实事项
目。保障辖区幼儿安全入学，厚植幼儿幸福底
色，让学前教育普及普惠可见、可感、可得。

通讯员陈雪梅

眼下，正值李子成熟
上市的黄金时节，四川省
广安市广安区彭家乡
5800 余亩李子迎来采摘
季。

近年来，彭家乡依托
与城区较近的地缘优势
和交通优势，按照农旅融
合发展的理念，在全乡发
展李子产业，助力乡村旅
游发展，持续拓宽农民增
收渠道。

本报记者沈仁平摄

农旅融合助增收
千亩果园迎丰收

近日，为贯彻落实科技质量
品质提升方案要求，充分发挥优
质工程示范引领作用，中建二局
装饰公司四川分公司以“科技创
新 示范引领”为主题，在成都市
“中建·匠心里”项目开展科技示
范项目观摩活动。

本次活动以现场实地观摩
的形式进行，项目总工全程对样
板间进行讲解，采用边走、边听、
边看、边问的方式，使参与活动
人员更清晰地了解此项目工艺，

让施工技术要点及质量控制关
键通过实例体现。参与活动人员
就实地观摩中的施工关键要点
及发现的质量、技术问题进行深
入交流讨论。

中建二局装饰公司将下好
科技创新“先手棋”，点燃发展新
质生产力“新引擎”，努力在科技
型企业、科技创新建设、降本增
效等方面实现大幅度提升，使科
技创新成为推动企业高质量发
展的强大力量。 周萌

成都夏季特大型人才招聘会举行
320余家用人单位超 8000个岗位
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推进民生实事 发展幼教事业

不戴头盔接力举牌
绵阳公安交警劝导出新招

为预防和减少摩托车、电动
车道路交通事故发生，进一步增
强群众安全意识，近日，四川绵
阳公安交警直属四大队结合夏
季道路交通安全集中整治行动，
推出劝导市民骑车戴头盔的“新
招式”。

期间，大队民警在高新区美
立方路口针对驾乘摩托车、电动
车未戴安全头盔等不文明交通
行为进行劝导，交通违法者被劝
导后现场举牌“驾乘摩托车电动
车，请戴好头盔”，以举牌宣传的
方式担任起临时交通劝导员，协
助民警纠正不文明交通行为。

每一名临时劝导员现场查
纠到下一名交通违法者交接“接
力棒”后才能离开，这一“新招”
通过直观、有趣的方式，让未佩
戴头盔的驾乘者深刻认识到自
己的错误行为，使其自觉主动佩
戴头盔，养成文明出行好习惯。

处罚并不是目的，体验式执
勤也只是一种手段。绵阳公安交
警相关负责人表示，希望这样的
“接力赛”能够引起广大交通参
与者对自身交通违法行为的反
省，也希望广大交通参与者能够
文明守法，共同维护安全有序的
出行环境。

□张郭 本报记者吕婕

科技助履约：
推动企业高质量发展向“新”而行

人物

开辟北美市场新天地
———记上海科睿思国际贸易有限公司销售副总经理赵萍

在全球化浪潮中，上海科睿
思国际贸易有限公司销售副总
经理赵萍以长远的战略眼光，成
功地将蜡烛产品推向北美蜡烛
市场前沿，开辟出一片新天地。

面对北美消费者对品质、环
保及个性化的高要求，赵萍构建
了一套全方位的品牌建设方案，
将品牌打造成北美市场中绿色、
智能蜡烛的引领者。

生态友好与可持续发展并重

赵萍将生态友好的理念融
入产品设计与营销中，大力推广
使用大豆蜡、山毛榉等天然材料
制成的蜡烛，强调其清洁燃烧和
低烟灰的特点。同时，采用可回
收或可重复使用的包装，满足了
消费者对绿色生活的需求，也提
升了品牌形象。

利用主题场景个性化定制

赵萍巧妙利用季节性趋势，
推出与季节变化相呼应的蜡烛
系列，如秋季的南瓜香料蜡烛和
春季的花香蜡烛，创造了一种季
节限定的吸引力。此外，针对节
日、婚礼等特殊场合的定制蜡
烛，满足了消费者对个性化礼物
的需求，让消费者感受到独一无
二的价值。

数字营销与电子商务深度融合

赵萍利用 Ins等社交媒体平
台，以视觉冲击力强的图片和视

频，展示蜡烛的美感，同时与意
见领袖合作，扩大品牌影响力。
她还优化了电子商务平台，提供
详尽的产品描述、用户评价，结
合 SEO策略，提升搜索引擎排
名，确保消费者能无缝体验在线
购物。

打造沉浸式店内体验

参与式的零售空间让消费
者能在不同环境中亲身体验蜡
烛的香气与质感。赵萍通过举办
蜡烛制作工作坊，吸引顾客参
与，增加店铺的人气。此外，她精
心布置店面，将蜡烛置于高流量
区域，并根据季节、潮流趋势更
新展示，激发消费者的购买欲
望。

讲述品牌故事，强化品牌价值

赵萍极为重视品牌叙事，分
享品牌背后的故事，以此建立品
牌忠诚度。她强调供应链的透明
度，让消费者了解产品从原料到
成品的全过程，增强了品牌的吸
引力。

赵萍的北美市场品牌建设
秘籍，充分展示了作为管理者的
领导力，也体现了科睿思公司在
绿色智能蜡烛领域的创新实力。
在她的引领下，品牌正稳步迈向
北美市场，成为绿色智能蜡烛的
代名词，为消费者带来更加环保
智能、个性化的美好体验。

俞涵晓 文 /图

上海科睿思国际贸易有限公司销售副总经理赵萍
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