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休刊启事

因清明放假，2024年 4月 5日休刊一期，
2024年 4月 9日照常出报。

本报编辑部
2024年 4月 3日

□邹星雨本报记者魏彪

多地文旅市场迎来春日热潮，
赏花打卡、骑行露营成为游客时兴
选择，茶园品茗、菜园尝鲜也让舌尖
上的春天热度非凡。春日“颜值”正
在加速转化为产业“价值”，推动消
费市场提质扩容，也为多个行业发
展赋能。业内专家表示，未来可通过
政策引导，将“季节性经济”变为“全
年性经济”，助推全年消费市场释放
更强活力。

“赏花游”流量变“留量”

百花齐放，春景正盛，全国各地
迎来赏花游热潮。多家旅游平台最
新报告显示，国内踏青赏花游已进
入预订高峰期。同程旅行日前发布
《2024踏青季旅游出行趋势报告》，
3月赏花游的热度同比上涨超过 3
倍，成为春季旅游市场的亮点。

赏花游热度飙升，也带动赏花
目的地酒店预订火热。“三月的周末
预订已全部满房，清明假期的预订
量也超过八成，东湖风景区、昙华林
黄鹤楼等门店预订量最高。我们预

计由樱花季带来的住宿热会一直持
续到 4月底 5月初。”美团民宿“超
赞房东”武汉住家集团负责人卞亚
光表示。

赏花游正盛，各地纷纷借此热
潮“上新”文旅融合产品，推出“赏
花+市集”“赏花+非遗”等新模式解
锁新场景，助推春日旅游进一步提
质增效，让“花期”不断延续。如北京
发布“九大花事”，串联特色古迹赏
花点推出多条主题游线路；广西柳
州专门在紫荆花花期开通“醉美紫
荆花专线”，让市民游客免费乘坐喷
有紫荆花图案的专车等。

美团研究院副院长厉基巍表
示，借助“赏花”激活更多业态增
长，可让流量变“留量”，延长赏花
经济的“花期”。“消费者踏青、赏
花需求的释放，将带动餐饮、住宿、
交通、旅游等消费提升，利好相关
产业发展。同时，部分地方举办丰
富多彩的文化活动，提升文旅产品
供给品质，有利于文旅需求进一步
释放。”北京第二外国语学院中国
文化和旅游产业研究院副教授吴

丽云表示。

品茗尝鲜掀起“美食热潮”

玉荷花、黄花菜、棠梨花……在
云南昆明市大观篆新农贸市场里，
山茅野菜档口上成袋码放着近 30
种来自普洱、楚雄等地的野花，招牌
上“篆新优选”标识十分显眼，记者
看到，三两顾客正聚在摊前挑选品
尝。“上面是金雀花，下面是芦荟花，
都可以煎鸡蛋吃。”店主肖天华介绍
道。

大观篆新农贸市场副经理温皓
翔告诉记者，市场里摊位有 600多
个，3 月以来周末的日均人流量保
持在五六万人次。

不仅在农贸市场，各种新鲜的
春菜也通过电商平台送往五湖四
海。多家电商平台数据显示，“春菜”
销售情况持续升温。如零售平台美
团小象超市数据显示，近期该平台
春菜销量已比去年同期增长 3.5
倍。

体验舌尖上的“春鲜”还要品一

口好春茶。当下，多地迎来春茶收获
黄金期，广西、四川、湖北、福建等主
要茶产区已收获第一批订单。

四川雅安素以“蒙顶山茶”闻
名，这个春天有不少客商和游客慕
名前来体验“川茶文化”。“四川雅安
全市茶园每日产出 200 万斤鲜叶，
一芽二叶为主，均价 20元/斤左右。
一季度春茶预计产量 0.5 万吨，收
入 17亿元，产量和产值跟往年持
平，预计全年产量和产值稳步增
加。”雅安市农业农村局特产科相关
负责人表示。

季节热潮推动时令春菜、春茶
等农产品走俏。业内专家认为，消费
者不仅要品新鲜还要品趣味，只有
通过不断提升产品品质、推广健康
生活方式、擦亮文化底色等，才能进
一步激发消费潜力。

户外运动撬动市场新机

“这个月我刚买了辆入门级的
公路自行车。趁着气温回升，今天和
朋友一起出来骑行，接下来打算把

各种骑行装备买齐，在春天好好耍
一耍。”一位正在北京长安街上骑行
的爱好者告诉记者。

天气转暖，骑行、飞盘、徒步等
户外活动逐渐升温。小红书发布的
“2024户外场景趋势洞察”认为，户
外场景越发多元细分，“徒步”“骑
行”等笔记点击量同比增长明显。天
气因素带动下，“春季露营”“春季飞
盘”等户外细分场景有望出现热度
高峰。

与此同时，越来越多品牌趁势
而动。从事户外运动相关业务的易
毒［EXDO］公司市场专员告诉记者，
从 3月初北京回温开始，公司就策
划了多场骑行活动。“各类骑行活动
也收到了消费者的积极反馈。趁着
春季回暖，我们还会进一步组织多
元素结合的运动活动。对今年的户
外市场，我们很有信心。”

迪卡侬相关负责人也在接受记
者采访时表示，迪卡侬中国区近一
个月的大户外运动相关产品销售同
比增长超过 30%，其中登山类徒步
运动用品销量表现突出，贡献超过

一半的销售总额。“我们预测，随着
清明小假期的到来，二季度将迎来
真正的户外运动高峰期，体育消费
市场的上升趋势将继续保持。”相关
负责人说。

中国数实融合 50 人论坛智库
专家洪勇表示，商家针对春季场景
频频“上新”，通过文旅、美食、户
外运动等领域的创新互动，将季节
特色与消费需求紧密结合，丰富了
消费体验，促进了相关行业的增
长。

业内专家也表示，要充分考虑
如何将“季节性经济”变为“全年性
经济”。洪勇认为，其关键在于创新
和整合。“要应用科技保留和重现春
日特色产品，研发适应不同季节的
系列产品，打造不受季节限制的品
牌 IP，并通过政策引导和市场推广
策略，培养消费者跨季节消费的习
惯，从而延续和扩大春日经济的影
响，实现全年消费市场的持续活
跃。”
（《经济参考报》记者 陈涵旸

袁小康陆君钰李晨曦）

错落有致的房屋、宽阔平整的马路、生
机盎然的田野……日前，走进四川省广元市
昭化区卫子镇新荣村，只见不少村民正悠闲
地在广场上晒太阳、话家常，金灿灿的油菜
花海和当地民居相映成趣，构成了一幅产业
兴旺、生态宜居、乡风文明、治理有效、生活
富裕的美丽乡村新画卷。
“这几年村里的变化太大了，不仅有了

支柱产业，基础设施也完善了不少，我们的
日子过得一天比一天好。”昭化区卫子镇新
荣村村民王春玲笑着说。

近年来，昭化区精心抓好文明实践项目
培育孵化，按照“一队一特色、一镇一品牌”
整体思路，打造特色项目亮点品牌；创新推
出葭萌“广播书记”“知客说理”“金妈妈”等
特色志愿服务项目 162个，建立“一月一助”
志愿服务认领制，形成了一道靓丽的文明风
景线。

健全硬件设施“带头做”烘托“气氛热”

日前，昭化区行政审批局的工作人员走
进元坝镇新源小区，手持扫帚、垃圾袋、火钳
等劳动工具，清理垃圾、擦拭宣传栏，努力营
造干净卫生、文明有序的生活环境。
“这些大哥哥大姐姐周末还来给我们打

扫小区卫生，我特别感动。”昭化区元坝镇新
源小区居民严林笑着说，“我一定会珍惜他
们的劳动成果，爱护小区环境，不乱丢垃
圾。”

在开展环境卫生整治的同时，工作人员
还用通俗易懂的语言详细讲解了文明出行、
移风易俗等文明知识，引导广大群众养成健
康、文明、科学的生活方式，让文明新风吹进
群众心田。

为进一步提高群众幸福生活指数，昭化
区建立健全书记（区长）联镇、县级领导联片
区、区级部门联小区、党员志愿者包户的四
级包联机制；不断优化部门单位包联小区工
作方案，推行定领导、定部门、定任务、定进
度、定责任“五定”工作模式，明确重点任务
12项，选派驻点包联干部 111名，全脱产开
展文明规劝、小区突出问题整治等工作，引
导人民群众积极响应、主动参与，打好文明
“结合牌”，推动城市环境大提升。

聚焦文明行为“多渠道”诠释“大道理”

“您好，骑电动车时请佩戴安全头盔。”
近日，在昭化区城区，身穿红色马甲的志愿
者们化身“交通安全劝导员”，分别站在各自
的执勤点上，及时提醒市民遵守交通规则，
并对市民的不文明现象进行柔性劝阻。
“我每天上下班都能看见这些志愿者站

在这里执勤，挺辛苦的。”市民吴桂蓉感叹，
“这段时间行人横穿马路、车辆乱停乱放的
现象确实少了很多，走在路上心情也舒畅
了。”

文明交通是城市形象的名片、城市文明

的标志，不仅能反映一个城市的文明程度，
更能折射广大交通参与者的文明素质。连日
来，昭化区按照“定时、定人、定岗”的原则，
在每天的交通高峰期间，以“交警+志愿者”
的形式，在城区主要交通路口进行定点值
守，维护交通秩序，用实际行动倡导广大市
民自觉摒弃交通陋习，争做文明有礼市民。

同时，昭化区还设置了文明曝光台，通
过组建文明观察团，对身边的不文明行为进
行随手拍，并在文化广场、公园等地的视频
显示屏上进行曝光。

在做好不文明行为劝导的同时，昭化
区还积极构建立体化全媒体矩阵，制作图
文视频，通过“昭化发布”微信公众号、一
网两微、蜀道昭化 APP、抖音号、150 余个
创文微信群等渠道发布，构建起崇尚文明
的社会氛围。

丰富活动形式“小载体”激发“大能量”

爱心义剪、健康义诊、有奖问答……每
逢星期六，昭化区各乡镇都会结合“文明实
践日”，围绕宣传宣讲党的政策、培育践行社
会主义核心价值观、丰富群众精神文化生活
等内容，开展“红色星期六”志愿服务活动、
政策理论宣讲和环境整治活动，让文明力量
沁润人心，打造良好社会风尚。
“活动形式很多样，不仅可以学习文明

礼仪知识，还能在家门口体验到贴心、暖心、
舒心的志愿服务，希望以后可以经常开展这
样的活动。”市民李敬竖起了大拇指。

同时，昭化区新时代文明实践中心及 60
个新时代文明实践所、站依托“村村通”、新
媒体视频号、微信公众号等宣传载体，创作
推出富有时代气息的“云上”实践产品，推动
线上线下一体联动、同频共振；积极整合优
质资源，利用群众喜闻乐见的文艺形式，把
理论宣讲与群众身边事结合起来，让宣讲
“沾泥土”“冒热气”，持续推动党的创新理论
深入人心、深入基层。

截至目前，昭化区开展政策宣讲、科技
普及、健康义诊、法律咨询、便民服务等志愿
服务活动 5000余次，参与群众达 10 万人
次，群众“点单”诉求件达 1800余件，群众满
意率达到 100%。

接下来，昭化区将建强文明新风阵地，进
一步细化、优化新时代文明实践所（站）服务
内容，大力宣传和培育良好家风、淳朴民风，
丰富群众精神文化生活；持续加强宣传引导
和示范引领，创新开展文明实践志愿服务活
动，形成群众共建共治共享的良好局面。

“春日经济”激活消费市场潜力

广元市昭化区：
多管齐下

推动文明品牌亮起来

4月 2 日，由重庆市永川区主办，以“做强
茶叶产业，助力乡村振兴”为主题的 2024 第二
届“永川秀芽”杯川渝合作·泸永江产业带采茶
大赛在永川区永荣镇乡村振兴就业园举行。

采茶大赛现场，来自四川省泸州市、重庆市
江津区和永川区的 18支代表队 54名选手身着
采茶服饰、斜跨茶篓，穿梭于茶园间，灵巧的双
手在青绿的茶尖上快速飞舞，演绎了一场“指尖
芭蕾”的角逐。

近年来，永川区以“一主两辅”特色产业体
系构建为导向，以国家现代农业产业园建设为
契机，大力推动茶产业高质量发展。2023年获
全国“特色魅力茶乡”称号。全产业链产值近 45
亿元，“永川秀芽”品牌价值评估达 32.16亿元，
位列全市第一。 钟梅特约记者陈仕川摄
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本报讯（记者李艳）记者 4月 1日从
中国铁路昆明局集团有限公司获悉，今
年一季度中老铁路客运需求旺盛、货运
量稳步攀升，累计发送旅客超 574万人
次，发送货物超 487万吨，其中进出口货
物超 138万吨，同比增长 33.6%。

客运方面，今年一季度，中老铁路旅
游流、探亲流、学生流叠加，旅客出行需
求旺盛，日均发送旅客 6.3万人次，同比
增长 23%，最高峰期间全线连续 4天单
日发送旅客突破 10万人次，西双版纳站
连续 3天到发旅客突破 6万人次。中老
铁路国际旅客列车受到中外旅客热捧，
一季度累计发送跨境旅客超 5.4万人次。
铁路部门科学分析客流变化，精准投放
运力，日均开行旅客列车 42 列，丰富客
运产品，优化站车服务。3月 10日起，中
老铁路国际旅客列车在全程运行时间不
变的情况下，新增玉溪、孟赛两个停靠站

点，为旅客提供安全、绿色、快捷、舒适的
出行体验。

货运方面，在中国和老挝两国一系
列政策支持下，中老铁路货物运输量持
续增长，今年一季度，日均发送货物超
5.3万吨；日均开行跨境货物列车 14列，
同比增长 10列；日均开行 2列从昆明 26
小时直通万象的“澜湄快线”国际货物列
车。据昆明海关统计，今年一季度，中老
铁路累计运输进出口货物超 138 万吨，
同比增长 33.6%。铁路部门创新推出“沪
滇·澜湄线”“中老铁路+中欧班列”“中老
越冷链班列”等国际运输新模式，加强货
运基础设施建设，延伸中老铁路服务链
条，探索与成都、怀化、上海等城市班列
衔接，培育区域化合作市场，不断发挥中
老铁路国际黄金大通道作用，为沿线经
济社会发展注入新活力。

国铁昆明局有关负责人介绍，为不

断提升中老铁路客货运输品质，铁路部
门在不断满足客货运能需要的同时，结
合市场需求和民众期待，推出多项便民
利民举措。客运方面，不断优化“昆铁+”
微信小程序，在“列车点餐”板块推出
“预售热链盒饭”功能，并提供列车正晚
点查询、中转换乘导航、商务候车预约、
云南特产购买等服务；在列车上开展
“视觉优”“听觉柔”“触觉新”“嗅觉清”
“味觉美”的“五觉”系列服务，采用中
文、老挝文、英文列车广播播报，配备语
言翻译设备，为国内外旅客提供更好服
务。货运方面，加强与海关部门的沟通
协调，积极推行快速通关和转关模式，
压缩货物通关时间，节省物流成本。目
前，中老铁路货物运输服务已辐射老
挝、泰国、越南、缅甸等 12 个“一带一
路”共建国家以及国内 31 个省（区、市）
的主要城市。

一季度中老铁路客货两旺
累计发送旅客超 574万人次
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