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广告

火爆开局
全国代理商签约不断

龙年伊始，开工不到一周时间，
牛最红签约代理不断，该品牌受市场
的欢迎程度超出了公司的预期。据牛
最红品牌总监李劲透露，截至 3月 10
日，牛最红品牌的代理商队伍已遍布
全国多个省市，尤其是重庆、南宁、海
口以及四川省内的成都市、德阳市等
地，出现了实力经销商一口气独揽多
区域代理权的火爆现象。

3月 20-22日，有“天下第一会”
称誉的第 110 届全国春季糖酒交易
会将在成都举行，作为食品行业风向
标的糖酒会，几乎集聚了国内外食品
饮料行业的所有品牌，据悉，牛最红
也将强势亮相，首次主场参展。

南宁：
覆盖三桂 扼守海口
树牛最红品牌市场标杆

“我马上就要带着销售骨干飞到
成都总部，参加总部举办的培训学
习。我们首场招商会后市场反响太热
烈了，需要充电了！”牛最红南宁运营
中心负责人肖庆兵在电话里告诉记
者。

龙年春节后，牛最红品牌在南宁
成功举办招商会，牛最红饮料的独特
口味得到了消费者的认可与喜爱，品
牌终端推广模式新颖实惠，受到了三
桂大地饮料代理商们的追捧，他们认
为加盟牛最红利润空间大，是近年来
难得遇到的好项目，所以，现在牛最

红南宁运营中心每天都要接待 5、6
波前来洽谈加盟代理的人员。

据悉，3月 8日下午，牛最红南宁
运营中心正式成立，并举办了首场招
商推介会。作为牛最红龙年招商会的
首站，承载着开启新征程的重要使
命。因此，肖庆兵带领团队成员，迅速
成立筹备组，拜访行业领导、邀约嘉
宾、客户、准备物料等，仅仅用了短短
五天的时间就成功举办了开业庆典
和招商会。

开业当天，恰逢“3·8国际妇女
节”，南宁运营中心邀请了当地政商
界重要嘉宾出席开业剪彩仪式，在极
具地域特色的民族舞蹈助兴下，牛最
红南宁首届招商推介会取得了不菲
的业绩。包括广西大学刘三姐摄制
组、广西白色区域等代理商成功签
约。
“现在就更多了，已经有 12 个

区市县的代理加盟商正在加紧签约
中，每天还要接待 5、6 波前来考察
的人员。牛最红品牌自诞生以来，就
以卓越的品质和创新的理念，赢得
了消费者的广泛喜爱，南宁首批进
货已全部进入终端。市场的强烈反
响让我们感到品牌选择正确，路子
走对了。我认为，市场火爆的原因，
一是中国维生素能量饮料的市场到
了一个裂变的时期，市场空间巨大；
二是牛最红公司给予加盟商的利润
空间大，是近年来加盟商难得遇到
的好项目；三是公司的品牌运营契
合市场的需求，中国维生素能量饮
料市场经过几十年的发展，需要一
个名副其实的品牌成为国货饮料的
代表了。所以，市场对牛最红的品牌
认同度相当高，我们在以南宁为核
心，做大做强三桂市场的同时，已经
完成了对海口市场的布局，将充分
利用海南独特的地理和文化优势，
将牛最红与海南的旅游、文化等元
素相结合，打造出独具特色的品牌
形象。目前正在组建海口销售团队，
进而覆盖海南全岛，形成南宁、海口
双中心，双箭齐发的强劲态势。”肖
庆兵如是说。

他表示，健康饮品的市场需求在
南宁、海口均有着巨大的潜力，南宁
运营中心将依托公司总部的强力支
持，带领团队成员，用热情和决心，打
开南宁、海口市场，让产品走进千家
万户。他们的目标不仅仅是让南宁、
海口人民品尝到牛最红的美味饮品，
更是希望通过努力，让更多的人通过
代理牛最红最终实现共赢。

重庆：
打造中国维生素能量饮料的

国货旗舰基地

随着牛最红南宁招商会的圆满
落幕，3月 9日，重庆运营中心接过了
接力棒。

重庆，这座充满活力和激情的城
市，见证了牛最红品牌的又一次辉
煌。

重庆，作为西南地区的商业重
镇，一直是牛最红品牌发展的重要阵
地。为提前部署“牛最红”饮料重庆市
场销售，进一步扩大“牛最红”西南地
区饮料市场份额，3月 9日下午，牛最

红重庆运营中心（重庆潼米商贸有限
公司）在重庆市世纪同辉酒店举行了
项目推介会。此次推介会不仅标志着
“牛最红”品牌在重庆市场的深入布
局，更是展现了重庆潼米商贸有限公
司对于市场的敏锐洞察力和强大的
执行力。

据介绍，自 2月 22日开业以来，
该公司始终秉持着对行业的敬畏之
心，虚心请教，遍访行业管理机构、食
品饮料界经销代理商、批发市场、渠
道代理商、供应链公司等，积极学习
行业知识，汲取各种经验。不仅将“牛
最红”的企业文化理念和产品广泛传
播，更是以真诚的态度和专业的服务
赢得了市场的普遍欢迎和高度关注。

在现场签约环节，多家合作代
理商公司代表与重庆潼米商贸有限
公司签署了合作协议。签约代理商
数量不仅创下了公司开业以来的新
高，更是“牛最红”品牌在重庆市场
未来发展的有力保障。这些代理商
们来自不同的行业和领域，他们的
加入将为牛最红品牌注入新的活力
和动力，共同推动牛最红在重庆市
场的快速发展。

据透露，重庆市主城区几个大区
的代理权限拟被一家实力雄厚的公
司拿下。牛最红重庆运营中心负责
人、重庆潼米商贸有限公司董事长雷
巧云认为，这不仅体现了牛最红品牌
的市场影响力和吸引力，更是市场对
重庆团队工作的肯定。她还透露，重
庆几家具有行业代表性的渠道代理
商、供应链企业、酒店旅游行业、文娱
企事业单位等代表也已表达出强烈
的合作意愿，这些都标志着“牛最红”
在重庆市场的深耕细作和全面发展。

雷巧云表示，公司将把重庆市场
打造成牛最红全国维生素能量饮料
国货旗舰市场，并与牛最红总公司紧
密合作，共同推动“牛最红”品牌在中
国市场乃至国际市场的快速发展和
壮大。

市场：
执饮料国货牛耳

牛最红还需继续发力

不仅在这几场项目推介会中，在
四川地市州及全国其他省市，牛最红

产品的卓越品质和市场潜力也得到
了充分展现。已经签约的多省市代理
商们不仅具备丰富的市场经验，更有
着对牛最红品牌的深厚感情和坚定
信心。比如四川成都市青羊区、温江
区，德阳、甘孜理塘等地的代理商凭
借对市场的深刻理解和精准判断，果
断进军维生素能量饮料市场，凭借其
深厚的行业经验和广泛的人脉网络，
已经在当地高校、餐饮、传统行业等
多个领域建立了坚实的代理基础。他
们将为牛最红在全国范围内的推广
和发展，注入源源不断的动力。

李劲还透露，四川地区的四家大
型连锁超市（网点已超过一万家）已
经与牛最红品牌达成了战略合作意
向。

一位长期观察国内维生素能量
饮料市场的分析人士认为，牛最红品
牌初出茅庐即迅速走红大江南北，获
得市场的热烈反响，个中原委除了中
国维生素能量饮料市场已经发展到
了一个求变的窗口期，还在于该品牌
一面世即致力于打造高品质、高规格
的维生素能量饮料，凭借独特的口
感、科学的配方和严格的品质控制，
若牛最红品牌能够保持目前的快速
发展态势，假以时日，极可能对中国
维生素能量饮料品牌第一阵营产生
不小的冲击。

牛最红火爆开局

冲击中国维生素能量饮料市场品牌第一阵营

本报 1月 26日刊发《中国维生素能量饮料品牌格局生变，牛最红横空出世，志在做
行业颠覆者》报道，首次披露国内维生素能量饮料品牌格局即将发生嬗变，一家名为牛
最红的品牌以行业颠覆者的姿态横空出世，志在成为“原质原味”的维生素能量饮料国
货执牛耳者。

该报道经过国内多家主流网络媒体的持续转发，迅速在国内饮料圈引起了强烈的
反响，辽宁、新疆、内蒙古、山东、河南、浙江、湖北、广东、广西、海南、云南、重庆等省市区
的众多饮料品牌代理商在龙年春节前后纷纷致电公司，或前来公司总部咨询加盟代理
事宜。

中国维生素能量饮料市
场巨大，同类竞品不断涌入
赛道，作为后起之秀，“牛最
红”凭什么弯道超车？为此，
特邀牛最红品牌总监、发言
人李劲就相关问题答疑。

一问“牛最红”：为什么
选择能量饮料赛道？

答：1、我国维生素能量
饮料市场巨大，市场容量位
居世界第二，增速稳居软饮
料赛道第一，每年保持两位
数以上的复合增长率，市场
前景广阔，这是一个巨大的
蛋糕；

2、近年来，中国能量饮
料在全民健康热潮下，消费
需求不断增加，同类竞品不
断涌入该赛道，打破了行业
原有的竞争格局；

3、泰国天丝与中国红牛
的品牌之争于去年 4月尘埃
落定，能量饮料市场空间被
进一步释放，也给了更多品
牌发展机会，纷纷加速市场
布局，牛最红品牌也乘势推
出。

二问“牛最红”：产品外
观与某牛很像，与该知名品
牌有关系？是否合法？

答：牛最红罐体和外包
装均获得相关资质证书，与
市场上任何一种其它同类产
品品牌方无任何关系。牛最
红维生素能量风味饮料罐体
图和纸盒包装图首次创作完
成日期是 2023 年 5 月 20
日，已经通过了中华人民共
和国国家版权局审核，颁发
了作品登记证书（电子版），
登记号分别为：国作登字
-2024-F-00014218、国作登
字 -2024-F-00061001。

所以在外观上“牛最红”
与同类产品形似而神不似，设
计时尚大方，包含我国传统文
化元素，既紧跟潮流又充满活
力，享有自主知识产权。

三问“牛最红”：口感、品
质有什么优势？

答：口感上：天然柔和，
清甜微酸，幽香浑厚；

品质上：独特配方、科学
配比，“原质原味”，非常符合
国人口味。

四问“牛最红”：渠道建
设优势有什么亮点？

答：1、传统代理与合伙

人相结合；
2、特殊渠道与区域代理

商联合；
3、“前店后仓式”连锁加

盟；
4、集采与联盟合作等渠

道优势；
5、线上线下结合。
五问“牛最红”：作为一

家初入市场的新秀，“牛最
红”在品宣方面有什么布局？

答：1、牛最红官方小程
序、公众号、官方网站、视频
号等均已开通运营；

2、头部自媒体矩阵：抖
音、快手、视频号、微博、知
乎、小红书、B站等陆续开通
运营；

3、传统媒体 + 网络媒
体整合推广：自 1 月份起，
“牛最红”品牌宣传持续在
《西南商报》、西部经济网、今
日头条、网易、新浪、凤凰网、
源点新闻、澎湃新闻等主流
媒体陆续发布，并结合自身
媒体平台进行立体式传播；

4、明星代言：正谋划“牛
最红”品牌明星代言，预计
2024年二季度亮相；

5、2024 年度，牛最红将
以“赞助”或自主策划承办与
目标受众相吻合的活动，为
品牌造势；

6、利用社交媒体策划事
件营销、热点传播、公益活动
等进行品牌传播。

六、问“牛最红”：能给合
作代理商提供哪些优质服务
和市场支持？

答：1、在专业策划、设
计、招商、运营推广、售后服
务团队等方面，为合作代理
商保驾护航；

2、高比例进货配额支
持，推广试饮另计；

3、落地陪跑支持，协助
区域代理商招商、培训、促
销、招聘等；

4、为优秀的合作代理商
提供丰厚的销售奖励；

5、公司提供统一的营销
系统工具和媒体矩阵直播等
推广；

6、为样板市场、重点市
场提供区域媒体品宣；

7、为合作代理商提供终
端营销店招、海报、促销品等
物料。

“牛最红”凭什么这么牛？
———六问“牛最红”


