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□本报记者胡斌

当前，四川全省秋粮收获已近
尾声，小春播栽全面推进。近日，
2024 年四川省小春生产暨粮油作
物单产提升培训会在绵阳市三台县
举行。记者从会上了解到，2024年
四川小春生产将加强耕地种植用途
管控，恢复增加小麦 25 万亩，扩种
油菜 55万亩，多产粮、产好粮。

四川省农业农村厅副厅长伍修
强表示，2000年以来，受多重因素
叠加影响，四川全省小麦面积不断
下降。与此相反，2002年以来，四川
油菜种植面积、产量连续 22 年增
长。这背后既有基于市场需求的考
虑，也受政策导向的影响。特别是

2018年四川启动“天府菜油”行动、
2019 年国家在长江流域开展耕地
轮作休耕扩种油菜试点后，四川油
菜面积大幅增加。
在这一冷一热之间，让四川看到

了小麦恢复性增长的潜力，也感受到
了油菜扩种的压力。四川省农业农村
厅二级巡视员、种植业与农药肥料处
处长刘代银告诉记者，小麦是机械化
程度最高的粮食作物，当前面积处于
历史低位，近两年价格高位运行，恢
复增加小麦面积既有保障粮食安全
的政治需要，又有节省劳动力和种植
大户增加效益的现实需求。小麦恢复
性增长在空间上有潜力，在经济上有

动力。对于油菜而言，在高起点上继
续扩种，难度确实很大。
“扩种冬油菜是国家战略，是推

动油菜饼粕替代大豆饼粕、国产替
代进口的重要举措，扩种油菜 55万
亩是农业农村部安排部署的，必须
不打折扣不讲条件 100%完成；25万
亩小麦恢复面积是四川省扛稳粮食
安全责任、打造新时代更高水平‘天
府粮仓’的自我加压，必须完成。”伍
修强说。

为此，四川将从压紧压实责任、
强化政策项目、强化技术支撑三个
方面着力推动增小麦、扩油菜。目
前，四川省农业农村厅已将小麦、冬

油菜扩种任务正式下达相关市
（州），并将该任务纳入市（州）粮食
安全党政同责考核。今年，四川省财
政继续加大种粮大户补贴力度，小
麦产业投入资金 1亿元，油菜产业
投入资金超过 12亿元。在技术上，
要逐项破解扩种难点。针对水稻普
遍茬口推迟和小春播期十年九渍的
现状，加大小麦、油菜免耕带旋（浅
旋）直播、无人机精量播种、开“三
沟”等抗湿播栽技术和机具的应用
力度，加强早熟品种选育和研发配
套迟播高产技术。加强技术创新集
成和机具研发，打破油菜从种到收
机械化堵点卡点。
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供应商名称
四川众人工程项目管
理有限公司

供应商地址
四川省眉山市洪雅县洪川镇西城
家园 B3区右幢 18号门市

四川省泸州市叙永县供销社切实发挥自身
优势，以三举措助力解决县域农产品流通销售
问题，积极为服务县域乡村振兴贡献供销力量。

建基地 打造县乡村三级网络

在县城新区搭建县级东西部协作消费帮扶
中心 1个，上架展示县内边远地区农副产品、地
理标志农特产品约 200种，同步在龙凤、天池等
18个乡镇建立基层社示范社 18个，同时领办创
办农民专合社 32个，改造升级村（社区）电商服
务站 84个，农村综合服务社（庄稼医院）42 个，
并联合全县强势涉农企业 5家、农产品深加工
专合社 14家，拓展延伸农产品供应点位服务，
着力构建县有中心、乡镇有站、村有网点三级流
通网络，进一步畅通叙永农产品出村进城、出川
到浙“最后一公里”。

创品牌 建强农产品质量品质

按照“龙头企业 +专业合作组织 +农户农
产品”模式，在县城南面农业产业优势集中区
域，培育管理规范、特色突出、质量拔高的专业
合作组织 8个，建设赤水凤凰梨、甜橙、花椒、油
菜、辣椒等农特优品 12 种，申报获批“天府乡
村”集体商标 4个。

规范标牌标识使用质量溯源管理，推动农
产品生产加工和市场销售有效对接，先后推动
县内 7家涉农企业、11个家庭农场、15个农民专
合社共 29样“叙字号”农产品进驻天猫、京东、
832扶贫网等线上销售平台，服务县域“永宁优
礼”和“消费帮扶 与爱同行”等公共品牌创建，
扩大知名度和影响力。

保营销 打通农产品线下销售渠道

组织召开莲都·叙永东西部协作消费帮扶
产销对接大会 1场，与丽水市商超等 8家商贸
企业达成战略合作框架协议 4份，并立足东西
部协作消费帮扶项目优势，以全国名优农特产
品展示展销为驻点，汇集全县 23 个乡镇农户
256款优质农产品，先后组织参加重庆、北京、广
州等 5个一线知名城市展销会、博览会、品鉴
会，服务叙永农业品牌“打得响、卖得好”，目前
实现全县农产品销售近 4000万元，全年销售额
有望突破 5000 万元，既助力乡村振兴，又推动
县域农业经济做大做实做强。 肖馨

今年以来，四川省绵阳市盐亭
县供销社积极发挥供销合作社“供
销并举、双向流通、综合经营、一网
多用”优势，聚焦筑牢供销服务基
础、护航壮大集体经济、助力乡村和
美善治，试点建设了绵阳市首家与
农民联结更紧密、为农服务功能更
完备、市场化运行更高效的西陵新
型供销超市，推动新型供销与乡村
发展相融共促。

“三共强社”筑牢供销服务基础

创新共建聚合力。按照“基层
社 +乡镇 + 村集体经济组织 + 商
贸企业 + 服务对象”的“4+N”共
建模式，由西陵镇党委牵头，14 个
村居、供销社共建超市 1 个，标准
化设置日用品销售区、农资销售
区、“嫘之味”农特产品销售区、快
递收取等 12个区域，统一标识、采

购、配送、管理、标准等环节，为群
众提供“一站式”服务。

合股共赢显张力。西陵镇新型
供销超市采取合股联营方式进行
股份分配、经营管理、效益分红，按
照市、县供销社占股 40%，西陵镇
所在 14 个村居占股 60%比例进行
股份分配，推进新型供销超市高效
运转。

风险共担解难题。按照市场化
原则，西陵镇政府与盐亭县供销社
签订新型供销超市一级管理协议，
西陵镇政府与凯圣商贸签订新型供
销超市二级管理协议，进一步明确
县供销社负责指导，西陵镇党委、政
府监督管理，凯圣商贸进行商品征
集管理的责任体系，采取新型供销
超市运行专业化管理，打造风险分
担“共同体”，有效解决行政人员不
懂经商的难题。

“三有收益”护航壮大集体经济

经营收益有保障。鼓励西陵镇
各村集体经济组织直接参与供销农
资集采集配，收集汇总区域内小农
户、专业合作社等农资需求，在供销
“农资在手”平台进行下单，赚取销
售经营利润，截至目前西陵镇集采
化肥 340吨。

分红收益有结余。村级集体
经济组织按照在基层供销社中的
持股比例，享有西陵新型供销超
市经营利润、农资集采平台返利
等分红收益。扩大收益有方法。西
陵镇党委、政府适时指导条件成
熟的村级集体经济组织将经营收
益、分红收益用于扩大再生产，采
取发展特色产业、增加农资集采
规模等方式，把集体经济的“雪
球”越滚越大。

“三化管理”助力乡村和美善治

台账化管理促节约。针对西陵
镇内机关单位、村（社区）等办公用
品、食堂采购采取超市直供，建立购
买台账，实行定期分析、动态跟踪、
实时反馈、及时提醒闭环管理，推动
节约降本。

积分化管理促考评。建立供销
超市积分制管理系统，促进村民凭
“乡风文明”积分在供销超市兑换物
资、购买商品，预计全年兑换积分
15万元。

体验化管理促乡风。优化产品
类别，创新服务方式，针对西陵“红
黑榜”曝光机制，超市推出定制 VIP
会员卡和限定“惊喜转转”，让物资
激励加倍体验，推动建立和和美美
的美丽乡村。

周天然

泸
州
市
叙
永
县
供
销
社
：

三
举
措
助
推
县
域
农
产
品
流
通
服
务
体
系
建
设

四川抓早部署小春生产

绵阳市盐亭县供销社：
探索试点新型供销超市

把集体经济的“雪球”越滚越大

广东省广州市海珠区供销社：
打造“三大品牌”焕发供销新活力

打造“红色链动·合作共赢”
党建品牌

为着力解决传统老供销农产品
销售模式单一、销售渠道不畅通、上
下游企业信息不对称等问题，海珠
区供销社坚持“以高质量党建引领
高质量发展”工作思路，打造了“红
色链动·合作共赢”党建品牌，创建
了全市供销社系统首个农产品（日
用消费品）全链合作交流平台。5月
19日，海珠区供销社举办了红联共
建仪式暨首届农产品（日用消费品）
全链合作交流活动，活动汇聚了中
海油华南销售公司、钱大妈、广东省
社新天润粮油集团、珠海市社农产
品公司等多家领军企业、龙头企业，
各企业通过全链合作交流平台，进
一步打通了“产供销”链条信息不对
称壁垒，实现供需多边互补、高效匹
配。海珠区供销社开展“产供销”跨
领域、跨企业合作的做法，被多家主
流媒体平台以及市委办公厅、区委
办公室等党政内刊刊登。

打造“一体多翼”
农产品流通模式

借助琶洲试验区区位优势和资
源禀赋，海珠区供销社持续深入贯
彻落实省、市、区推动实施“百县千
镇万村高质量发展工程”工作部署，

探索打造了“线下实体店 +线上商
城 +自助取货柜 +消费帮扶驿站”
一体多翼农产品流通模式，推动供
销品牌产品、东西部协作地区和对
口合作地区农产品进驻中海油市内
9间加油站便利店、广州市空港委
“粤易 GO”平台和中国邮政“邮乐优
鲜”平台，以及名创优品（广州）公司
和中国电信海珠分公司员工食堂，
助力农产品卖得更快更远。为进一
步助力区内重点企业稳步发展，海
珠区供销社精准对接中海油华南销
售公司“做大做强非油产品”发展需
求，选派下属基层社员工跟班服务，
携手开拓市场，并与省、市供销社系
统企业联合举办“清凉一夏，‘油’你
才精彩”暑期福利购物活动，带动油
站非油品销量显著提升。今年，海珠
供销消费帮扶馆有效带动西藏地区
及福建龙岩地区农产品销售；海珠
供销农产品公司前 10 个月农产品
销售额同比增长 140%，被市商务
局、市协作办授予“2022年广州市消
费帮扶积极参与单位”称号。

打造廉洁文化品牌

为推进党风廉政建设和反腐败
斗争向纵深发展，在海珠区纪委监
委第三派驻纪检监察组和海珠区直
机关工委的指导下，海珠区供销社
打造了“清廉供销·润动你我”廉洁
文化品牌，通过实施“廉 +教育”“廉

+文化”“廉 +警示”“廉 +机制”四
大措施，为海珠供销筑牢廉政“防火
墙”，有关经验做法被“廉洁海珠”公
众号和海珠区纪委监委门户网站刊
登。一是以“廉 +教育”明底线。党组
成员切实发挥“领头雁”作用，把学
习教育作为党风廉政建设和反腐败
工作的先导并贯穿始终，带领党员
干部聆听廉政专题党课、参观党风
廉政教育基地、观看廉洁反腐电影，
让廉政思想在潜移默化中深入党员
干部职工思想深处和行动实处。二
是以“廉 +文化”扬清风。坚持“潜移
默化廉洁宣教 + 可观可感活动载
体”相结合，先后举办了“翰墨书正
气，妙笔扬清风”廉洁作品创作活动
和“学党纪法规，建清廉供销”廉洁
教育知识竞赛，让干部职工在活动
中学习党章党规党纪基本内容、重
要规定、核心要义。三是以“廉 +警
示”沁心田。用好用活“身边案”警示
教育“身边人”，组织警示专题教育，
及时通报市、区纪委监委查处的违
反中央八项规定精神典型问题，教
育引导党员深刻汲取教训，抵制腐
朽诱惑。四是以“廉 +机制”守初心。
加强制度体系建设，建立健全区供
销社和下属企业内控制度，不定期
通过内部审计、专项督查等方式对
本级供销社和社属企业经费使用、
用车管理等开展监督检查，把党的
作风建设转化为推动供销事业高质
量发展的动力源。 宋霏

今年以来，广东
省广州市海珠区供
销社牢牢把握高质
量发展首要任务，锚
定“排头兵、领头羊、
火车头”标高追求，
创新打造了“党建引
领、业务发展、廉洁
保障”三大品牌。通
过找准城市供销社
定位，深化品牌建
设，进一步拓宽了党
建赋能高质量发展
创新路径，做实“销”
字文章，夯实了海珠
供销廉政文化建设
根基，推动海珠区社
综合改革向纵深发
展，各项中心工作取
得新突破新成效。


