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□本报记者 冯丹 文/图

“壁纸电视，活在艺术之上。”近日，创维
电视推广其艺术电视的广告大量出现在成
都市各个小区的电梯内屏幕上。

在电视销量直线下降的背景下，艺术电
视能否成为拯救市场的一根稻草？近日，记
者对此进行了一番调查。

去客厅化 传统电视越来越不受待见

随着生活观念的转变，人们越来越重视
自身的需求，越来越多的人选择“去客厅化”
的装修风格，即拿掉或部分保留“沙发 +茶
几 +电视”的布局，根据兴趣、爱好、亲子互
动打造自家的公共空间，在这种装修风格
中，电视已不再是必需品。

市民孙女士正准备装修一套学区房，在
她的装修计划中，客厅中将不放置电视。“我
准备把放电视的这面墙拿来放书柜，孩子的
自控力差，最好的办法就是不让她在家里看
到有电视。”孙女士告诉记者，为了让孩子能
有更好的学习环境，“客厅”将用打造书房的
方法来装修设计。

其实，“去客厅化”并非传统电视不受
待见的唯一原因，房地产市场不景气，家
装需求有限，无法强力支撑电视销售；电
视普及率非常高，存量市场需求下降，电
视逐渐陷入了技术瓶颈，增量市场也在萎
缩，更新换代需求不强；复杂的操作逻辑，
屏蔽了部分老年人，“套娃式收费”，又劝
退了部分年轻人等，也成为电视销量走低
的重要原因。相关数据显示，2023 年上半
年中国彩电市场销量为 1467 万台，同比
下降 12.2%。

如何自救 艺术电视非“救命稻草”

传统电视无法满足消费者的需求，艺术
电视是否能激发出消费者的购买热情呢？

在苏宁易购西大街店二楼的电视售卖
区，记者看到，几大电视厂商的专卖店中，创

维和三星将艺术电视摆在了显著位置。
在创维电视专卖店，该店销售人员向记

者介绍了创维推出的壁纸电视，“这款壁纸
电视，与墙面基本实现了无缝隙接触，当电
视待机的时候，会展示壁纸画面，从远处看，
就像画框一样。”

据创维专卖店销售人员介绍，创维壁纸
电视因其后背厚薄程度不同，售价在 13999
元和 19999元，“这款壁纸电视后背很薄，因
为主要的硬件都独立出来放在这个盒子里
了，看起来更漂亮。”

与创维电视一样，三星电视也推出了
“画壁”“画境”两款艺术电视。“‘画壁’是直
接挂在墙上的电视，其纤薄设计营造出壁画
般精致的外观，我们收藏了海量艺术画作，
待机时可以呈现出不同主题的艺术之美，而
且这款电视还可以竖放，更像一幅画。‘画
境’则是以优雅的可拆卸落地支架与电视外
观相配，可随意移动，灵活地安放在各类居
家环境中。”三星专卖店销售人员介绍，“画
壁”“画境”有着比较强的装饰属性，65 寸
“画壁”的售价 11999 元，65 寸“画境”电视
售价和“画壁”一样。

虽然有电视厂商推出艺术电视，但艺术
电视无论从布展面积，还是销售量来说，都
并非是主流销售品。
“我们之前有摆放艺术电视，但是，艺术

电视的销量并不高。”长虹电视专卖店销售
人员告诉记者，对消费者来说，艺术电视虽
然在造型上比较新潮，但是技术上并没有重
大突破，性价比并不高。

TCL专卖店的销售人员也表示，与传
统电视相比，艺术电视的画质、音效等都没
有突出表现，“艺术电视的售价与我们的高
档电视售价接近，甚至还高些，但是视觉体
验并不比我们的高档电视好，其实，在网上
买一个艺术电视支架，也一样能达到远看像
一幅画的效果。”

□徐竞瑜本报记者魏彪

四川广元苍溪县红心猕猴桃即将迎来成熟采摘
季，这是一年来，果农们最期待的日子。

把一颗果，做到一条链。近年来，苍溪县紧紧抓
住产业融合“牛鼻子”，按照“基地 +加工 +营销 +
旅游”全产业链模式，强力推动猕猴桃产业建圈强
链，推动“绿水青山”向“金山银山”转换，2022 年实
现综合产值 60.66亿元。

做强加工转化增值链

因水分充足、皮薄肉厚、清香甜美，苍溪红心猕
猴桃被市场和广大消费者喜爱和追捧。近年来，通过
大园带小园、产业带农户，苍溪红心猕猴桃产业规模
不断发展壮大，2022 年猕猴桃总面积达到 39.5 万
亩，年产鲜果 12.68万吨。

有了原材料，就要延伸产业链，增加产品附加
值。

猕猴桃饮料、猕猴桃果干、猕猴桃酵素……走进
苍溪县猕猴桃现代农业园区加工营销中心，映入眼
帘的是大厅内摆放的不同种类的猕猴桃加工产品。

为何能开发如此多的猕猴桃加工产品？苍溪县
猕猴桃食品公司总经理刘发云一语道出答案———苍
溪红心猕猴桃不仅品种多、品质好，糖度、干物质含
量也很高，深加工出来的产品营养价值高，客户都喜
欢。

通过在本地直接收购猕猴桃鲜果，再加工成果
汁、果脯，不仅企业收益增加，果农们的收入也有了保
障，一斤猕猴桃靠加工增值，果农至少多赚一元钱。

二十多年前，苍溪县猕猴桃食品有限责任公司
刚成立时，猕猴桃果汁饮品在省内同行业产品市场
占有率仅有 17.3%，通过不断发展，现在该公司每年
收购猕猴桃鲜果 2000余吨，拥有 7条产品生产线，
加工成猕猴桃果汁、猕猴桃果酱等十大类 50多个规
格的产品，年生产能力达到 50000吨，市场占有率达
到了 70%。去年公司实现综合产值超 5亿元。

为发展特色农业产业，拓宽农民增收致富渠道，
苍溪县打好红心猕猴桃“特色牌”，建成猕猴桃产地
初加工点 372个、采后处理中心 2个。引进培育广元
果王、苍溪圣丰、香港日昇等龙头企业 7家，开发猕
猴桃果酱、果汁、果酒等十大系列 58种精深加工产
品，建成全国最大的红心猕猴桃加工物流集群。

做通产销对接供应链

近几年，电商的迅速发展让苍溪尝到了甜
头———当地快速培育出“魔小妖”“梁公子”等皇冠店
铺 13家，钻石店铺 45家，苍溪淘宝店铺日销售额增
长近 30倍。截至目前，苍溪新增网店 300余个，成功

注册天猫旗舰店 2家。
苍溪是传统农业大县，电商发展起步晚，运营人

才匮乏，当地小企业和小品牌发展慢，机会少。在余
杭驻苍溪工作组的帮助下，通过积极组织电商人才
线下和线上培训，苍溪本地储备了一批又一批的电
商人才，苍溪农特产品淘宝网店也如雨后春笋般涌
现，主播们纷纷走进直播间，为家乡的农特产品助力
带货，一箱箱苍溪红心猕猴桃鲜果，一件件猕猴桃饮
品，一批批“苍溪造”农特产品搭上了电商销售的顺
风车，销往全国各地，让更多人品尝到苍溪的美味。
“本产品为公司历时 38个月开发的高端猕猴桃

果肉型饮料，制作中不添加防腐剂、香精、蔗糖，低卡
0脂肪，一瓶饮料包含 5颗猕猴桃的膳食纤维……”
在去年 8月的广元市优质农特产品专场直播活动当
天，直播间观看人数达 50多万人次，总成交订单额
171.8万元，其中苍溪红心猕猴桃遥居订单榜首。直
播活动既提高了苍溪红心猕猴桃等农产品的销量，
更打响了苍溪红心猕猴桃的知名度和影响力，助力
了苍溪红心猕猴桃的优质优价。

为做通产销对接供应链，苍溪建成全国最大的
红心猕猴桃品牌展示馆、电商营销中心和首个阿里
巴巴“客服县”，推进农超、农企、农校、私人定制，在
北京、上海等全国大中城市建成超市和直销店 45
个，红心猕猴桃电商销售达 35%以上。

做深农旅融合价值链

今年的猕猴桃采摘节即将开启，这两天，离县城
不远的云峰镇狮岭村萦香园农家乐老板娘杨玉华的
电话响个不停，来自周边县区、城市的游客提前预
订，希望趁着猕猴桃采摘节，到苍溪体验猕猴桃采
摘，品尝正宗美味，领略风土人情。

苍溪红心猕猴桃，一直以来都是当地的一张靓
丽名片。

在陵江镇杜里坝社区，一座俏皮可爱的苍溪红
心猕猴桃雕塑静静屹立，沿着雕塑向里走，便是当地
精心打造的苍溪红心猕猴桃特色街区，2022年 8月
被四川省商务厅授予“省级特色商业街区”。整条街
区占地 50.2亩，建筑面积 5.6万平方米，以苍溪红心
猕猴桃为主题，集餐饮、住宿、购物、文化、娱乐、旅游
等为一体，推动文旅商融合发展，成为当地新地标。

一颗红心果，吸引八方客。以果为媒，以果会友，
随着红心猕猴桃产业的快速发展，对外影响力的不
断增强，苍溪红心猕猴桃农旅融合价值链越拉越长。
目前，已建成全国首个红心猕猴桃博览园，建成农旅
融合景区景点 11个、特色街区 1个、特色小镇 3个、
特色村落 10个，建成休闲农庄与乡村民宿酒店 187
家，连续举办九届苍溪红心猕猴桃采摘节。

公益广告西南商报宣张天一作
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苍溪红心猕猴桃：
从一颗果到一条链


