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近日，四川省知识产权赋能科
创型企业 IPO 加速孵化平台微信
公众号正式上线。

四川省知识产权赋能科创型企
业 IPO 加速孵化平台，是四川省知
识产权服务促进中心贯彻省委省政
府“深入实施上市行动计划”部署要

求，依托国家级四川知识产权运营
中心搭建，以知识产权运用为核心、
推动企业上市为目标的综合型专业
服务平台。
平台计划入驻券商、投融资机

构、会计师事务所、律师事务所、知
识产权服务及运营机构等各类证

券、金融、知识产权、财务、法律服务
机构分别超 30家；力争在三年内累
计为 1000家科创型企业提供服务；
助力全省在三年内新增 300家省级
上市后备企业、新增 30家主板、科
创板、中小板、创业板等上市企业。

平台面向全省有上市意愿的科

创型企业进行培训培育辅导孵化，
充分发挥企业主体作用，指导帮助
科创型企业尽可能快地具备上市资
格条件，夯实企业科技和创新的禀
赋和硬实力，帮助更多的科创型企
业快速实现上市，提高四川科创型
企业在资本市场的竞争实力。

8月 16 日，由科技部火炬高技术产业开发中
心、四川省科技厅、德阳市人民政府主办的第十二届
中国创新创业大赛（四川赛区）高端装备制造决赛启
动仪式在德阳举行，来自全省的 40家企业入围决
赛。四川省科技厅党组成员、机关党委书记赵敏，德
阳市委副书记罗文全参加启动仪式。

第十二届中国创新创业大赛（四川赛区）高端装
备制造决赛聚焦提升装备制造企业技术创新能力、
持续推进创新要素向企业集聚，以高质量科技创新
创业推进高端装备制造自立自强。

赵敏在致辞中表示，德阳是中国重大技术装备
制造业基地，装备制造业基础扎实、产业体系较为完
善，此次德阳承办高端装备制造产业决赛正当其时、
恰逢其势，意义重大。她希望全省各地通过大赛举
办，建立有效的创新创业项目扶持机制，强化政策引
导和落实力度，不断优化创新创业环境。进一步完善
创新创业服务机制，充分运用市场逻辑、充分发挥资
本的力量，大力推进科技金融融合发展，推动创新链
产业链资金链人才链深度融合，助力创新创业人才
快速成长、科技创新企业快速壮大。

罗文全表示，德阳将一如既往坚定实施创新驱
动发展战略，把建设中国装备科技城作为引领高质
量发展的核心引擎，在科技创新和科技成果转化上
同时发力，进一步健全技术创新、成果转化等创新创
业服务体系，帮助科技型企业做大做强。积极举办更
多创新创业赛事活动，推动技术、项目、成果和市场
汇集德阳，努力抢占发展新赛道、培育发展新动能、
塑造发展新优势，为德阳现代化建设提供科技创新
的坚强支撑。

据了解，中国创新创业大赛自 2012年首次举办
以来，一直以挖掘、培养和服务科技创新企业为主要
使命，成功实践了“赛马场上选骏马、市场对接配资
源”的科技、产业、金融协同发展新机制，走出了一条
“创新引领创业、创业加速创新”的新路径，推动形成
了创新创业同频共振的良好局面。作为中国创新创
业大赛省级独立赛区，四川赛区已经成功举办 10
届，累计吸引 5475家企业参赛，组织各类比赛、路演
及培训活动 300余场，带动国内主流投资机构对参
赛企业和项目投资 12亿元，推荐 266家企业晋级国
赛、获奖 119个。

第十二届中国创新创业大赛（四川赛区）自 4月
启动以来，共有 960家符合条件的企业参赛。经过初
赛、半决赛的激烈角逐，共有 221家企业晋级决赛，
其中，来自德阳的企业共 21家。决赛将按照新一代
信息技术、生物医药、高端装备制造、新材料、新能
源、新能源汽车、节能环保等七大产业领域，分 8个
组在成都、绵阳、遂宁和德阳设 4个赛场举行。
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暑期档国产影片表现抢眼
截至 8月 15日，电影市场连续 56天破亿元

据国家电影局最新统计数据
显示，截至 8月 15日，2023年暑
期档电影票房达 173.70亿元，中
国电影市场已经连续 56天破亿
元。

题材丰富
多部影片引发话题效应

从“带孩子去看《长安三万
里》学唐诗”到“带全家去看《孤注
一掷》防诈骗”……今年暑期多部
国产影片引发话题效应，题材丰
富，百花齐放，带动了观众的观影
热情。据统计，国产电影市场份
额达 85.69%，创下历史新高。
“这个夏天，比气温更火热的

还有影市。”一影院工作人员这
样感叹。100多部影片逐鹿，40多
部新片鏖战正酣。既有像《封神
第一部》这样搭建实景的奇幻巨
作，还有《八角笼中》这样的现实
主义电影……从《消失的她》开
始，《八角笼中》紧跟其后，《长安
三万里》这部动画电影更是黑马，
与观众在文化上达成深度共情，
票房也位列中国影史动画电影票
房榜前列。据灯塔专业版数据，
2023年，仅 7月中国电影总票房
就达到 87.18亿，总人次 2.12亿，
总场次 1183.3万，创造中国影史
7月票房新纪录，堪称最强暑期
档。

暑期档电影量质齐飞
四川票房居全国第四

“我专门找了百丽宫三刷《封

神》。杜比 +IMAX效果太好了。”
在环贸百丽宫检票口，市民贾薇
说，“从来没有把一部电影看了又
看，但《封神》很值得，我第一次去
的普通影院，完全不过瘾；第二次
去看了 IMAX厅，思绪澎湃；第
三次选了杜比厅，细节展现不能
更好了。”

据国家电影局最新统计数据
显示，截至 8月 15 日，暑期档电
影票房达 173亿元，并且数据仍
在不断刷新。时隔四年，暑期档票
房重回百亿级别，并不断接近
2019 年暑期档的 177.7 亿元，因
此，有业内人士预测今年暑期档
电影票房突破 180亿元是大概率
事件。据影院工作人员介绍，免征
国家电影事业发展专项资金时间
线涵盖了今年的暑期档和国庆
档，减免政策直接利好电影行业
各个环节，也会促进优质的影片
快速定档，形成了一定规模的持
续性热度。自 7月以来影院每天
客流量都能突破千位，遇休息日
基本可达到 4000人左右。

据四川省委宣传部电影处数
据统计，从 6 月 1 日至 8 月 14
日，四川省票房 10.21亿元，放映
电影 174.39 万场，观影人次
2644.05 万 ， 票 房 同 比 增 长
140.24%，高于全国平均增速 15
个百分点，排名全国第 4。

截至目前，《消失的她》《孤注
一掷》《封神第一部：朝歌风云》
《八角笼中》等 4部影片票房超过
20亿元。《长安三万里》票房突破
17亿元，位列中国影史动画电影
票房第二名。

□本报记者马工枚

□本报记者李鹏飞文 /图

发挥企业主体作用
助科创型企业快速实现上市
四川省知识产权赋能科创型企业 IPO 加速孵化平台微信公众号上线

近日，位于重庆市永川区何埂镇的重
庆市石笋山生态农业有限公司猕猴桃基
地，一串串椭圆形的红心猕猴桃缀满枝头，
散发出沁人心脾的香味，务工人员忙碌地
采摘、搬运、装箱，呈现出一派丰收的景象。

今年，该公司 500多亩猕猴桃将挂果
20余万斤，通过游客采摘、直播带货、网络
销售等形式，畅销全国各地。

特约记者陈仕川摄

红心猕猴桃
抢鲜上市

打好业财融合“组合拳”
推动药企数智化转型升级

近日，由四川省天府峨眉计划
专家联谊会、甲骨文（中国）软件系
统有限公司、成都四平软件有限公
司主办，吉征客（上海）信息科技有
限公司协办的“研发驱动·全球创
新”药企数智化转型升级的挑战及
机遇交流会在四川省人才之家举
办。

本次活动邀请了多名业内数智
化系统建设专家，通过丰富的药企
数智化建设实践经验，为大家分享
药企经营管理过程中所涉及的研发
管理以及业财合一体系建设等问
题，为药企数智化建设提供新的思

路以及解决方案。四川省天府峨眉
计划专家联谊会会长、成都先导药
物开发股份有限公司董事长李进，
Oracle NetSuite 大中华区顾问总经
理何毅出席活动并致辞。

李进在致辞中说道，医药健康
产业是四川省基础雄厚、特色明显、
前景广阔的六大优势产业之一，也
是构建以工业为主擎的现代化产业
体系的重要支撑。其中，医药企业的
存在与发展作为医药健康产业链中
重要一环，关乎四川医药健康产业
高质量发展路径，而业财融合已经
成为医药企业经营管理中的重要课

题。数智化系统建设聚焦项目研发，
致力打造敏捷创新的业财一体化协
同平台，精准解决医药企业研发管
理及业财合一体系建设的痛点难
点，为药企数智化建设提供新的思
路以及解决方案，从而帮助医药企
业提高决策运营效率，提升内部管
理及风险管控水平，有利于医药工
业、医药流通等企业降本增效，增强
企业核心竞争力。

随着新一代信息技术、大数据、
人工智能等技术的快速应用，制药
企业若要保持市场竞争力，需要满
足个性化服务与市场定制的需求，

部署数字化药物研发，推动药物研
发模式变革和效能提高。由此可见，
人工智能数字化升级已成为药物研
发企业生存和发展的关键驱动力。

交流会上，Oracle NetSuite行业
技术总监孙蓝珍，LUCKEE 高级咨
询顾问吴朋霖，成都四平软件有限
公司董事长吴卫平分别作主旨发
言。随后，成都四平软件有限公司、
成都先导药物开发股份有限公司、
海创药业股份有限公司、成都景泽
生物制药有限公司等围绕“药企如
何通过修炼内功穿越周期提升竞争
力”作相关讨论。

□陈鹏本报记者李国华

2023年上半年，汽车行业取得
了前 6个月累计销量 1323.9 万辆，
同比增长 9.8%的佳绩。然而，7月份
经销商库存预警指数再次反弹至
57.8%，日益加剧的销售压力，导致
进入 8月份以来多家车企陆续加入
降价大军。

近日，记者前往成都市几家汽
车销售点，对汽车销售情况进行实
地采访。

新能源车开启冲量模式

2023年上半年，新能源汽车虽
然实现同比增长，但是新能源车企
上半年的销量目标达成率却普遍偏
低，使得车企下半年早早启动冲量
工作。

在位于成都市建设北路印象城
1楼的成都一汽大众 ID.HUB新能
源体验中心，记者看到，整个体验中
心的布置以及灯光非常舒适，展厅
里主要展示的热门车型是一汽大众
ID6和 ID4系列新能源电车。

据了解，这是两款后置后驱的
纯电新能源 SUV汽车。ID4型有纯
享版、标准续航版、长续能版、高性能
版等，其价格从 15万元到 25万元不
等。ID6型有纯静版、升级款续航版、
极智长续航版等，价格从 20万元到

29万元不等。“ID6型的 2023款极
智长续航版销量最好，7月销量达到
4000辆左右，这台车的续航性能很
不错，几个小时便能充满电，续航
600公里不止。此外，车内装饰质感
不俗，空间充足。”广博汽车销售工作
人员小魏介绍道。
在温江区合生汇 1 楼宝马销

售点，工作人员正在向市民卖力地
推销全新纯电动车 BMWi3，“这款
车子的降价幅度非常大，售价直降

10 多万元，基础款的价格在 22 万
元左右，中级款的售价也才 25 万
元左右。”销售点工作人员一边向
市民介绍该款车型的价格，一边对
该车性能、续航情况、内饰等作详
细介绍。
“只要在我们这儿报名购买，就

能在未来一段时间享受这个优惠价
格。”该销售人员表示，作为销售商，
他们有空间在出厂价的基础上给消
费者更大让利。

传统燃油车稳中求进

2023年上半年，传统燃油车销
量持续下滑，面对经营压力的进一
步加剧，与新能源车一样，传统燃油
车经销商也纷纷打出降价销售这张
牌，但是，相比于新能源车，除一些
豪华 /进口品牌汽车仍旧实现了盈
利外，另一部分传统燃油车销量和
利润提升幅度仍旧较小。

在位于锦江区南三环二段琉璃
立交外侧的成都新元素兴业汽车服
务有限公司，记者看到，前来选车的
市民不在少数。“我们店以销售奥迪
为主，不少车型是从国外进口，今年
上半年，销量完成情况还不错。”该
公司销售人员告诉记者，由于传统
燃油车的利润空间比较透明，因此，
燃油车降价幅度确实没有新能源车
力度大，但是，该店将利用汽车销售
“金九银十”这个时间节点，推出置
换补贴、售后优惠等促销措施。

2023年，中汽协提出汽车销量
有望达 2760万辆、同比增长 3%的
发展目标。在上半年汽车经销商仅
25%完成半年度销量目标的情况
下，各汽车品牌纷纷通过降价、促销
等手段，力争在激烈的市场竞争中
成为新的销量担当。

车企开启下半年“冲量模式”
新能源车降价促销 传统燃油车稳中求进

□本报记者 冯丹 实习生李金泽文 /图


